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Siame straipsnyje siekiama jvardyti, kodel svarbu skirstyti mados

egzistavimg ] etapus ir net pabaigas? Apzvelgiama, kaip nuo 1774 m. iki
§iy dieny keitési rbo statusas ir kaip visuomené priémé mados pakilimus
bei nuosmukius. Analizuojant mados chronologijg ir mados tyréju iskelts
mados pabaigos teorijg, aptariamas mados vystymasis ir dvi jos pabaigos:
pirmoji, ivardyta mados istorikés Valerie Steele, sutampa su filosofo Arthu-
ro Colemano Danto teorijos chronologija, tuo tarpu antroji mados pabai-
ga, apie kurig kalba sociologé Patrizia Calefato, vyksta Siandien greitosios
mados vartojimo jsuktame pasaulyje. Siuo tekstu siekiama isiaiskinti, kuo
mums yra svarbios pabaigos teorijos ir kodél apie tai reikéty kalbéti Sian-

dieninés mados kontekste?

Reiksminiai Zodziai: mados pabaiga, meno pabaiga, fast fashion,
kostiumo istorija.
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Rdbo ,mirtis” Siandieninés mados sampratoje

Zodzio ,mada“ kilmé susijusi su lotynisku ZodZiu modus, reis-
kianciu ,,biida, saika, taisykle, nurodyma, matg‘“, leidzianciu veikti mados
sistemai pagal aiskig struktirs, taciau nuolat balansuojant tarp populia-
raus sprendimo ir unikalumo? Ribai tampa mada, kai juos tokiais esant
patvirtina Sios srities profesionalai, todél, viena vertus, mada yra skirta
maséms, taciau jai yra bldingas ir elitizmas. Pavyzdziui, baroko laikotar-
piu mados taisykles diktavo dvary aukstuomené, o Siandien §j vaidmenj
yra prisiéme dizaineriai arba aktyviis mados vartotojai. Mados istorikai
ir tyréjai ribo egzistavimg i§ Siandieninés perspektyvos skirsto j keturis
periodus: 1) kostiumo istorija (nuo antikos iki 1860 m.); 2) Haute Coutu-
re (pranc. auksStoji mada), arba auksinis Paryziaus Haute Couture amzius
(1860-1960); 3) Prét-a-porter (pranc. paruosta dévéti) (1960-1990); 4) Fast
Fashion (greitoji mada) (nuo 1990 m. iki dabar). Siandien egzistuoja trys
pastarosios riibo, kaip mados objekto, kryptys, kuriy gaminamuose objek-
tuose neretai jauciama kostiumo istorijos, kaip pagrindinés inspiracijos,
itaka. Aukstoji mada iSliko sunkiai prieinama, meistryste ir talentg de-
monstruojanti meninés mados kryptis, kurios objektus dazniausiai aptin-
kame muziejuose, ant podiumo arba apdovanojimy scenose. Prét-a-porter
orientuota ] masine gamyba pagal standartizuota dydziy skale, o jos at-
Saka — greitoji mada atlieka vartotojo patenkinimo funkeija. Jos iSpopu-
liaréjimas sutapo su globalizacija, nes tuo metu pradéti kopijuoti didzia-
jai visuomenés daliai finansi$kai sunkiau prieinami mados objektai, o dél
spartumo smuko gaminiy kokybé ir moraliné verté. Todél Siandien ypaé
juntamas nuolatinis mados varijavimas tarp imitacijos ir inovacijos, kai
zmogus siekia individualumo, laikydamas save iSskirtiniu, tac¢iau tuo paciu
iesko socialinés grupés, prie kurios prisi§liejes tampa jos dalimi ir taip pa-
neigia savo unikalumg. Ivairiis mados mechanizmai iSmoké vartotoja per
preke igyti tariamg jvaizdj, statusg arba net gyvenimo biida. Kaip pastebi
pranciizy sociologas ir filosofas Jeanas Baudrillard’as, vartotojo rysys su
objektu jau pasikeites — svarbus ne dél jo specifinés naudos, o dél visuotinai
priimtos reik§més: drabuziai, aparatai, tualeto reikmenys sudaro objekty
grandines, kurios vartotojui sukelia inertiska jtampa — jis pagal logine seka

1 https:/latin-dictionary.net/definition/27114/modus-modi.
2 Otto von Busch, ,,The game of fashion and lookbook.nu*, in Sandy Black, The Sustainable
Fashion Handbook (London: Thames & Hudson, 2012), 17.
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keliauja nuo vieno objekto prie kito, yra jtraukiamas j objekty iSskaiciavi-
ma3, i tai, kas visi§kai skiriasi nuo pirkimo svaigulio ir nuosavybés jausmo,
kylanéiy dél pacios prekiy gausos?.

Pasiteisines tokios sistemos veikimas leido mados sektoriui sukurti
sistemg, generuojanéig naujas pradzias, pasibaigiancias liidinanciu ,,nebe-
madinga“, ir i$ to kylancias pabaigas. Egzistuojanti mados ir riibo ,,mirtis“
turi dvi kryptis — fizine ir moraline. Fiziné reiskia rabo nusidévéjima, jam
prarandant utilitarines funkeijas, tuo tarpu moraliné grista psichologiniu
prisirisimu prie daikto arba ji iprasminanéiy mados tendencijy. Dél mados
pramonés suprojektuoto greicio ir nuolatinio kismo riibas tampa pigesnis,
prieinamesnis, tuo paciu ir moraliai nuvertéjes. Karantino metu, sumazéjus
demonstratyvaus vartojimo situacijoms, turéjome progg pazvelgti i savo ne-
naudojamus riibus — a8 pati suvokiau, kad daugelis ju néra niekuo ypatingi,
tadiau tokiais tampa tik devétojo déka. Todél Siandien, rtbui vis labiau pra-
randant moraline verte, svarbu jsigilinti i jo identitetg dél jo paties, verti-
nant ji per jo estetines ir utilitarines savybes, o ne kai jis dévimas.

Masinés mados ritbg dazniausiai matome parduotuvés arba namy
aplinkoje — tvarkingai sulankstytg lentynoje arba pakabintg ant pakabos,
aprengta ant manekeno ar zmogaus kino. Sie atvejai atkrenta kaip ribo
veikimas pagal jam sukurta scenariju. Mane, kaip dizaino tyréja, kaip tik
domina gatvéje ar namuose chaotiskai sumesti raby kiinai, apie kuriy rasj
ar paskirtj galime nuspresti tik i§ bendro suvokimo arba i$ pries tai eg-
zistavusio tiesioginio santykio su jais [1-3 il.]. 2013 m. Bangladese jvykusi
riby fabriko ,,Rana Plaza“ griiitis buvo vienas pirmuyjy Zenkly visam mados
sektoriui, ypaé greitosios mados pramonei, apie jy praktikuojamg neetiska
ir netvarig gamyba. Nuotraukos ir vaizdo jrasai i$ nelaimés vietos atskleidé
mados zenklus, kurie naudojosi amoralia fabriko gamyba, tarp griuvésiy
matosi besimétantys ribai ir etiketés, po visg teritorijg iSsitampe audiniy
rulonai, kurie tapo gelbéjimosi lynais ieSkantiesiems po griuvésiais palai-
doty artimyjy [4 il.]. Tokie vaizdiniai man siejasi su vakarietisky greitosios
mados parduotuviy, iSpardavimy metu tampanéiy kovos lauku, vaizdiniais
ir primena protestus, kurie baigiasi isdauzyty parduotuviy vitrinomis ir
nusiaubtais prekybos centrais [5, 6 il.]. Taigi ritbui tapus svarbiu socialiniy

3 Jean Baudrillard, Vartotojy, visuomené: mitai ir struktiiros, i$ pranciizy kalbos verté
Neringa Abrutyté (Kaunas: Kitos knygos, 2010), 17.
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1 2.

Ribo egzistavimas nenumatytame veikimo Riby egzistavimas nenumatytame veikimo
scenarijuje: saugant nuo Salny, paltu apklotos scenarijuje: paltas kaip apklotas mieganc¢iam
piliarozés, Liucijos Kvagytés nuotrauka, 2020 zmogui, Liucijos Kvasytés nuotrauka, 2020
Existence of clothing outside the intended operating Existence of clothing outside the intended operating
scenario: tflowers are covered with a coat to protect scenario: a coat serving as a blanket for a sleeping
them from cold during the winter, photo by Liucija person, photo by Liucija Kvasyté, 2020

Kvasyté, 2020

klausimy objektu, nei$vengiamai prieiname prie klausimo, kokia yra mados
ateitis ir kaip §iandien mes, kaip vartotojai, kaip jstatymy leidéjams jtaka
darantys pilieéiai arba kaip kiiréjai, galime ja formuoti? Man, kaip varto-
tojai ir mados dizainerei, svarbu suvokti tikrajj, o ne pramonés primests
mados cikla, kai riibas igyjamas ne i§ poreikio ir nuraSomas ne dél utilita-
riniy funkeijy praradimo. Tuo atsiskleidzia naujos riibo vertés: trumpalai-
kiskumas, plagijarizmas, spekuliatyvumas, banalumas, permainingumas ir
iSliekamosios vertés nebuvimas. Panasu, kad senieji mados dizaino princi-
pai nebeatitinka prie greitosios mados tempo pripratusio vartotojo likeséiy.
Taciau ar §ioje situacijoje reikéty kaltinti vartotojg ar sistemg?

Pabaigos teorijos beveik visais atvejais yra susijusios su kapitaliz-
mo progresyvumu ir technologiju tobuléjimu, nors tai ypa¢ bidinga riiby
mados pramonei, apie pabaigas mados lauke negirdime. Iprastai galétume

103 2021
Acta Academiae Artium Vilnensis
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3.

Riiby egzistavimas nenumatytame veikimo scenarijuje: ~ Existence of clothing outside the intended operating
pamestas dZzemperis vienoje Vilniaus gatviy, Liucijos scenario: a sweater lost in one of the streets of Vilnius
Kvasytés nuotrauka, 2020 photo by Liucija Kvasyté, 2020

Liucija Kvasyté

Pabaigos teorijos mados ir meno diskurse
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isivaizduoti, kad numatomos ar esamos pabaigos leidzia permastyti veiki-
mo procesus, atsinaujinti, rasti tinkamus sprendimus tobuléti. Ta¢iau mada,
rodos, egzistuoja ir vesi pagal visai kitas taisykles. Manipuliatyvi riiby ma-
dos rinkodara sukuré kita sistems, neturinéig analogy ir veikianc¢ig jau per
200 mety. Jos neracionalumas, poky¢iai vardan poky¢iy aiskiai atsiskleidzia
skatinant vartoti dél vartojimo ir per prekes kurti nuolat atsinaujinantj
ir niekada nenumal§inamg vartojimo alkj. Kaip teigia filosofas George’as
Simmelis: ,,Mada neturi jokio galutinio tikslo — ji niekur nedings, tik eis i
priekj.“* Tokiam ,kirybiniam“ mechanizmui palaikyti mada taupo savuo-
sius resursus, nuolat atkartodama jau matytus siluetus, spalvinius derinius,
proporeijas. Mados tyréjai teigia, kad tendencijos kartojasi dél besikeician-
¢ios dizaineriy kartos, kuri semiasi ikvépimo i§ savo paéiy tévy jaunystés
garderobo. Egzistuojantys penki mados ciklo etapai — jZanga, kilimas, pi-
kas, nuosmukis ir iSéjimas i§ mados — kinta greitai, jsiterpiant kitoms ten-
dencijoms. Tokiu biidu nesukuriama pauzé, leidzianti stabteléti ir apmastyti
savo vartojimo jprocius ar identitety, kurj kuriame per dévimg aprangs.
Kiekviena mada pasireiSkia taip, tarsi ji noréty gyvuoti amzinai®, tai puikiai
pasiteisina nepaliekant vietos pabaigai jvardyti, o uzpildant jg nauja pra-
dzia, visada nuteikiancia tobulesnei saves versijai.

Pirmoji mados pabaigos teorija

Tiriant vartojimo jprocius ir besikeic¢iantj rGbo pozicionavima,
svarbu pastebéti, kad jvairiais laikotarpiais iSkilusios vartojimo krizés buvo
sprendziamos kardinaliai skirtingais btidais. Pasak filosofo Larso Svendse-
no, jvairiy ribojimy taikymas buvo ypac¢ gajus nuo XIII a. iki XVII a., kai
tam tikri drabuziai ir daiktai buvo rezervuoti tik aukstesnéms socialinéms
klaséms®. Dél Sios priezasties drabuziai pavirto svarbiais socialinio luomo
atspindziais, sukurdami gana aiSkius jvairiy objekty socialinés padéties
kriterijus. Tuometinio Zmogaus gyvenime egzistuojant religijai, pats var-
tojimas turéjo tam tikrg ribag, moralines nuostatas, vertybine sistemg, tad
nustatinéti, kokio vartojimo tipas jau perzengia ribas, buvo paprasciau nei
Siandieng, kai bet kuri pastaba apie galimg vartotojo galiy perzengimg lai-
koma asmens laisviy suvarzymu.

4 Lars Svendsen, Fashion: A Philosophy, translated by John Irons (London: Reaction
books, 2006), 149.

5 Georg Simmel, Sociologija ir kultitros filosofija (Vilnius: Margi rastai, 2007), 376.

6 Svendsen, Fashion: A Philosophy, 317.
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4.

Gamykla ,,Rana Plaza“ gritities metu, naudojant
audinio rulonus, gelbéjamos tragedijos aukos,
https:/en.prothomalo.com/bangladesh/Fashion-
brands-urged-to-pay-more-6yrs-after-Rana

During the collapse of Rana Plaza, the victims of the
tragedy are rescued using fabric rolls

6.

Nusiaubta ,,H&M* parduotuvé Johanesburge, po
protesto pries rasistine mados Zenklo kampanija,
https:/www.nytimes.com/2018/01/13/world/africa/hm-
south-africa-protest.html

H&M store in Johannesburg ravaged after a protest

against a racist fashion brand campaign

Riby parduotuvés ,,Primark“ pardavimy salé per
iSpardavimus, https:/www.reddit.com/r/Casual UK/
comments/98sks9/every_primark_floor_in_the_
country/

Clothing store Primark during sales

Nors kostiumo istorija jvardijama kaip trukusi iki 1860 m., norisi

i § faktg pazvelgti kiek placdiau, stengiantis nusakyti bruozus, paklojusius

pamatg Siam jvykiui jsigaléti. Nuo 1774 m. Pranciizija pradéjo valdyti Liu-

dvikas XVI, jo Zzmona Marija Antuaneté garséjo iSskirtiniu skoniu ir jno-

ringomis uzgaidomis, kurias nuolankiai vykdé siuvéja Rose Bertin [7 il.].

Juy santykis ypatingas tuo, kad Bertin buvo pirmoji siuvéja, kuri pakluso

klientui, vykdydama jo pageidavimus, o ne stengdamasi jteigti vyraujanéias

Liucija Kvasyté

Pabaigos teorijos mados ir meno diskurse
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tendencijas. Rokoko laikotarpio riibai gausiai dekoruoti, todél labai bran-
gls, dél to atsirado kostiumy nuoma, pasitarnavusi kaimo prascéiokams,
atvykstantiems j miesta pasilinksminti. 1789-1794 m. vykusi DidZioji Pran-
clizijos revoliucija atne$é daug permainy. To meto dendziai buvo pirmie-
ji ikiinije antimada perzengdami savo laiko mados ribas, besiskelbiantys
solipsistais, orientuotais j save ir i§Saukianéiai autonomiskais’. Jie rengési
iki revoliucijos gyvavusios prabangios mados likuéiais, btrési i bohemiskas
kompanijas, taip atrasdami nauja stiliy, kuris nebeatitiko to meto socialiniy
aktualiju. 1799 m. jsigaléjus Napoleono Bonaparto valdymui, ypa¢ skatintos
mados uzgaidos, idant jos stimuliuoty industrijos vystymasi, pinigy apyvar-
ta, padéty iSbristi i§ keblios to meto finansinés padéties. Buvo jprasta, kad
»paryzieté turi turéti tris Simtus SeSiasdeSimt penkis galvos apdangalus,
tiek pat pory avalynés, Sesis Simtus sukneliy ir dvylika marskiniy“®, tuo tar-
pu vyrai ,savaitei turéti dvylika marskiniy, dvideSimt keturias nosines, de-
Simt kelniy, trisdesimt skareliy, dvylika liemeniy ir kojiniy.* Aristokratija
vertino atsipiitusio, bet stilingo Zmogaus jvaizdj, todél i§ Anglijos atkeliavo
mada sendinti ritbus, o papraséiau — Sie biiddavo duodami kurj laikg paneSioti
tarnams. Po Pranciizijos revoliucijos, davusios pradzig pramonés vystymui-
si, jsigaléjo konfekciné drabuziy gamyba, vis daugiau motery, ypa¢ vyry,
pradéjo rinktis gatavus drabuzius:

Gamybos plétimasis priklausé nuo kapitalo apsisukimo grei¢io. Norint, kad grei-
¢iau bty iSperkamos prekeés, reikéjo daug didesnés pasiiilos, gausesnio asortimen-
to. Tai dar viena priezastis, dél kurios mada XIX a. keiciasi daug greic¢iau. Anksc¢iau

tam tikras periodas apimdavo 100 mety, o dabar — 10-15 mety.'

1805 m. kilo finansiné krizé, po poros mety — pramoniné. Sugriuvus
Napoleono imperijai, mada tapo labiau prieinama placiajai visuomenei. Jsi-
galéjus bydermejerio stiliui, pamégdziojant prabanga: ,vietoj Silkiniy sieny
apmusaly gaminami popieriniai, odg pakeiéia spaustas ir dazytas kartonas,

7 Adam Geezy ir Vicki Karaminas, ,,Walter Benjamin: Fashion, Modernity and the City
Street, in Agnés Rocamora ir Anneke Smelik, Thinking through Fashion. A Guide to Key Theorists
(London: I. B. Tauris & Co. Ltd, 2016), 85.

8 Rita Guzeviciute, Europos kostiumo titkstantmetis (X-Xa.) (Vilnius: Vaga, 2001), 9.

9 Ibid., 169.

10 Virginija Idzelyté, Kostiumo istorija (Vilnius: Vilniaus dailés akademijos leidykla, 2009),
269.
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7.
Liucija Kvasyte, Suknelé Marijai Antuanetes, Liucija Kvasyte, Dress for Mary Antoinette, 2020,
2020, audinys, metalo konstrukeija, Vilnius, Rasos fabric, metal construction, Vilnius, photo by Rasa

Baltranaités nuotrauka Baltrunaité
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masina gaminti mezginiai tik primena senuosius, ranky darbo‘!. Atsirado
daugiaspalvés spausdinimo maginos perrotina, audeklai tapo daug piges-
ni, ypac populiariis tarp ne itin turtingy visuomenés nariy. Pradéta dévéti
prisegamas apykakles, rankogalius, antkritinius. Visa tai skatino madingy
prekiy pasitila, susidaré , pasiekiamos prabangos® iliuzija. Antrasis rokokas
vienas labiausiai klestéjusiy mados laikotarpiy, nes per §j laikg nevyko né
vienas karas, o audiniy pramoné klestéjo kaip niekad. Prabanga yra esminis
dalykas, nebiitinai sutampantis su estetika arba islavintu skoniu. Moder-
no laikas (1890-1914) pasizyméjo lygiy teisiy abiem lytims siekiu, taéiau to
meto visuomenei tai dar buvo svetima: ,,Dienrastis Punch (Anglija) 1890 m.
iSspausdino karikatiira, vaizduojanc¢ia supanaSéjusius vyra ir moterj.“!?
Pradéjo kurtis mados namai, masiSkai naudotos inZinieriaus Barthelémy
Thimonnier sukurtos siuvimo masinos. Tapo madingi audiniai su atspaustu
rastu, nes juose deréjo ir tam laikotrapiui biidinga pigi prabanga, ir praktis-
kumas: margame audinyje nesimaté démiy ir audinio rastas puikiai paslépé
siuvimo defektus. Popierinius riiby lekalus savamoksliSkam siuvimui prak-
tikuoti émé publikuoti mady zurnalas World Fashion'®.

Pirmieji rabai, pagaminti pagal Siandien mums suprantamus stan-
dartinius iSmatavimus, buvo pasitikti jtizusiy miestieéiy, Sioje naujovéje
jzitréjusiy pasikésinimg j individualumg ir asmenybés laisve: ,,Tu daugiau
nebe zmogiskoji blitybé — tu tik aukstis ir plotis.“!* Tadiau protestai greitai
nurimo, nes Zzmonés jau nebenoréjo gaisti laiko ir mokéti Zenkliai didesnes
sumas pas kutiurjé (pranc. couturier). Turtingieji vél galéjo dziaugtis is-
skirtiniu démesiu, o eiliniai miestieciai — dideliu prekiy pasirinkimu uZ priei-
namg kaing. 1860 m. dizaineris Frederikas Worthas atidaré salong ParyZziuje
ir ant gatavy savo kurty raby pradéjo siiti etiketes — tai buvo neregétas
to laikotarpio gestas: ,Worth’o karjera paskatino mados dizainerio ,,eman-
cipacija“ nuo buvimo paprastu amatininku, visiSkai priklausanéiu nuo kli-
ento nory, iki buvimo ,laisvu kiréju“.“?® Tac¢iau galima pastebéti ir kitg to
laikotarpio tendencijg — populiaréjant plagijavimui, etiketé veiké kaip ap-
sauga atsirenkant originaly daiktg nuo padirbinio, taciau neilgai trukus ir
§i saugikli buvo iSmokta apeiti. Vis délto jo kurti riibai buvo orientuoti i

1 Guzeviciite, Europos kostiumo tikstantmetis (X-XXa.), 194.
12 Idzelyte, Kostiumo istorija, 315.

13 Guzeviciite, Europos kostiumo tikstantmetis (X-XX a.), 193.
14 Ibid.

15 Svendsen, Fashion: A Philosophy, 90.
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Karikattra Nosce te Ipsum,
Punch magazine*, 1898,
http://www.sheilahanlon.
com/?p=270

Caricature Nosce te Ipsum,

NoSCE TEIPSUM

i o T I Punch magazine, 1898

aristokratiska gyvenimo biidg — teatrus ir vakarélius, kurie nebebuvo ak-
tualiis to meto veiklaus Zmogaus gyvenime, todél labiau primena Slovingy
laiky mégdZziojima nei aktualiju jprasminima.

Moterisko kostiumo pasikeitimui nemazg jtaka turéjo 1895 m. is-
rastas rentgeno aparatas, kuris parodé didele korsety zalg, gydytojai reko-
mendavo sumazinti riiby svori, vietoj daug pasijoniy, Silumai palaikyti, dévé-
ti apatines kelnes. Véliau motery emancipacija suaktyvino jy poreikj uzsiimti
visuomenine veikla, sportuoti, labiau riipintis sveikata. 1896 m. jvykusios
pirmosios olimpinés Zaidynés iSpopuliarino asmeninj sportg, atsirado sporto
ribai, dviejy daliy kostiumai, skirti vazinéti dviraciu [8 il.]. Pasikeité patrau-
klios moters jvaizdis — ji tapo berniukiska, lengvai jdegusi, dévinti paskutinés
mados, socialinio aktyvisto ir tekstilininko Williamo Morisso pasitilyta vienti-
so kirpimo suknele, atitinkancig to meto emancipuotos moters jvaizdj.

1917 m., Pirmojo pasaulinio karo metu, Pranciizijos valdzia uz-
draudé nesioti vakarines sukneles ir brangenybes teatre. IsrySkéjo amatis-
kumo aktualumas, moterys pacios siuvosi riibus, persitvarké senus apdarus
pritaikydamos juos pasikeitusiam gyvenimo biadui. Zurnaluose atsirado
patarimy skiltys — kaip i$ seno sijono pasidaryti kelnes, i§ senos uzuolaidos
pasisitti ,valstietiska“ sijong!®. Daugelis audiniy buvo naudojami karo pra-
monéje, todél paltai ir puspalciai daznai buvo siuvami i§ apkloty ir pledy,
madingomis tapo megztos vyriskos liemenés, kuriy priekis buvo i§ geresniy,
o0 nugara — i§ prastesniy sitly.

1929 m. pirma karta pritaikyta jsipareigojimo sistema tarp Euro-
pos dizaineriy ir Amerikos verslo, kaip teiséta priemoné parduoti originalius

16 Guzeviciite, Europos kostiumo tikstantmetis (X-XX a.), 292.
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europietiSskus drabuzius gamintojams ir mazmenininkams, kurie juos nau-
doty kaip dizaino Saltinius'”. Nors i§ pradziy toks susitarimas turéjo populia-
rinti europietiSska dizaing uz Atlanto, greitai Sis modelis iSsigimé. Tuo metu
Amerika turéjo geresnes masinés gamybos sglygas, todél ,,Dior* ar ,,Balen-
ciaga“ mados namy gaminiai ten buvo pradéti gaminti dideliais kiekiais ir
pasirodydavo rinkoje anks¢iau nei pac¢iame Paryziuje. Dél tinkamai iSvys-
tytos gamybos grandinés gaminiai buvo pigesni, o laikui bégant verslinin-
kai pradéjo reikalauti, kad dizaineriai supaprastinty modelius, pavyzdziui,
atsisakytu sudétingos apykaklés konstrukeijos ar kiSeniy, ryskias spalvas
keisty j subtilesnius atspalvius. Taéiau jau 1940 m., karo i§vakarése, daugelis
europiniy mados namy issikelé j Ameriks. Cia lengvoji pramoné buvo i$si-
vyséiusi, gaminti dideli kiekiai jvairiausiy audiniy ir kity kostiumy aksesua-
ruy, vis délto garséjo neilgalaikémis, ekstravagantiSkomis pasitilomis, daznai
vienkartiniais ir pigiais daiktais'®. Ta¢iau darbo ir sportiniy drabuziy srityje
Amerika neturéjo konkurenty, o tai padéjo jai pasiekti nemazy rezultaty
drabuziy gamyboje vélesniu laiku. 1941 m. Jungtinés Amerikos Valstijos,
istojusios i karg, iSleido rastus, reglamentuojancius audiniy naudojimg — uz-
drausta sifiti plaéius, klioSu kirptus sijonus. Anglijoje apribojimai buvo dar
grieztesni — ¢ia riboti ne tik audiniai, bet ir drabuziy tipai; buvo sukurti 32
drabuziy modeliai, kurie buvo atrinkti ir leista juos sitti masiskai. 1940 m.
pasirodé ,, Tiekimo apribojimo jsakas®, kuris reglamentavo audiniy kieki, ga-
limg kostiumams sitti, todél paltui tekdavo ne daugiau kaip 4 metrai aude-
klo. Atsirado kortelés viskozei — populiariausiam ir prieinamiausiam to meto
audeklui. Daugelis émé persiyti drabuzius namuose. Vadinamieji komplek-
tiniai drabuziai, sukurti su Civilian Clothing 41 (civiliniai drabuziai) etikete,
buvo gaminami siekiant palaikyti Salies ekonomiksg ir orientuoti gyventojus
i ilgalaiki bei kokybiskg produkta. Triiko audiniy, todél &ilka ir vilng pakei-
té viskozé, vilng pradéta maisyti su sintetika. Uztrauktukai buvo uzdrausti
taupant metalg, o gumos gauti buvo nepaprastai sunku, todél to meto su-
knelés buvo siuvamos be elastiniy dirzy arba kitokiy figlirg isrySkinanéiy
detaliy®. Apribotas kiSeniy kiekis, nustatytas didziausias vyrisky marskiniy
ilgis ir uzdraustas vyrisky kelniy palenkimas. Kiek jmanoma riibai sititi i§

17 Alexander Palmer, Couture and Commerce: The Transatlantic Fashion Trade in the
1950s (Vancouver: University of British Columbia Press, 2001), 138.

18 Guzeviciite, Europos kostiumo tikstantmetis (X-XX a.), 348.

19 June Marsh, Mados istorija: nuo New Look iki Siandien, verté Aisté Kvedaraité-Nichols
(Vilnius: Gimtasis Zodis, 2012), 16.
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stac¢iakampiy detaliy, be raukiniy, taip siekiant neprarasti né centimetro su-
kerpant audinj. Sie apribojimai truko iki 1949 m. ir kélé daug diskusijy apie
tikraja ,,uniformos“ reik§me — apriboti, sutelkti, paveikti.

1945 m. aukstosios mados sindikatas sugalvojo ,,Theatre de la
Mode“ (mados teatras) — nauji drabuziy modeliai buvo demonstruojami
nedideliu 70 em aukséio masteliu. Tai siejasi su XVIII a. paplitusiomis lé-
lémis Pandora, kurios keliavo per pasaulj kaip naujy mados véjy neséjos ir
populiarintojos. Tai padéjo Paryziui aplenkti Amerika ir vél pirmauti tarp
didziausiy mados sostiniy®. Rinkoje atsirado gaminiai su uzrasu etiketéje
must have (biitina turéti), o pokario laikotarpiu (1945-1950) daugeliui ramy-
be reiské sugrjzimas prie komforto.

1947 m. dizaineris Christianas Dioras sukiiré New Look — naujaji
ivaizdj, tobulai atitikusj to meto moters etalong. Tuo paciu tai tarsi paskuti-
nis bandymas visuomenei jpirsti riba, kuriame dera meistrysté ir iSmany-
mas, taéiau, kaip teigia mados istoriké Valerie Steele, ,,Mada ,baigiasi“ po
Dior New Look, kuris ne tik nustaté universaly standarta, bet ir buvo pa-
skutinis visa apimantis stilius, fiziskai manipuliaves kiinu“.?! Visgi vertinant
i§ Siandieninés perspektyvos, taip sékmingai sutiktas Dioro modelis nuo
pat savo pirmos egzistavimo dienos jau buvo retro riibas, Slovinantis anuos
laikus, kai moters etalonas buvo daili namy Seimininké ir kai ribui pasiiti
buvo i$naudojami rulonai audinio®. Tai niekaip nebeatitiko ir to meto mo-
ters jvaizdzio — emancipuota moteris, siekianti individualumo ir karjeros,
visuomenei jau buvo pazjstama su pirmaisiais dizainerés Coco Chanel tri-

kotazo kostiuméliais, idegiu ir tiesiais, figtiros neisryskinanciais siluetais.

Meno pabaiga pagal A. Danto

Norint palyginti $j mados virsmg su meno lauko situacija, tenka
grizti | XX a. pradzia, kai atsirado daugiau mados leidiniy, reklamuojanciy
mados ir grozio industrijos prekes, o kinas tapo vis svarbesniu Zmoniy laiko
leidimo btdu. Fotografijos, ypaé¢ kinematografijos, atsiradimas pakeité tuo
metu gajy mimetinj vaizdavima, parodziusi, kad tradicinés vaizduojamosios
ar skulptiirinés laikmenos yra pasiekusios savo ribg ir atvérusios kelig eks-
presyvaus meno sampratai, buvo viena priezaséiy, nulémusiy ir A. Danto

20 Idzelyte, Kostiumo istorija, 349.

21 Valerie Steele, ,,Fashion futures®, in Adam Geczy ir Vicki Karaminas, The End of
Fashion: Clothing and Dress in the Age of Globalization (London: Bloomsbury, 2018), 3.

22 Svendsen, Fashion: A Philosophy, 29.



294

Meno istorijos pabaigq, kurioje jis pristaté meno sampratos istorija. Jo te-
orijoje laikas skeliamas i dvi dalis — iki 1960 m. ir véliau, kas akivaizdziai su-
tapo ir su mados chronologine seka. Poky¢ius autorius numaté jau amziaus
pradzioje pasaulyje, kuriame buvo juntama technologijy jtaka Zmogaus gy-
venime. Postmodernizmo tendencijy iSskirtinumui biidingas atkartojimas,
tarpdiscipliniSkumas, démesys konceptui ir kiirybos proceso sureikSmini-
mas paties kiirinio atzvilgiu. XX a. pirmoje puséje atsiradusios meno srovés
nebepateisino ekspresyvumo poreikio. Ta¢iau ne visy meno kiiriniy esminis
komponentas yra ekspresija ir ji nebiitinai nusako meniskuma: ,,Jei teigtu-
me, kad menininkas gali iSreiksti vis daugiau ar vis subtilesniy jausmuy, tai
liudyty ne meno, o moralés, laisvés pazangs.“® Mazdaug 1960 m. susifor-
mavo abstraktusis ekspresionizmas, paskui kiti eklektiski judéjimai (fluxus,
popartas, hiperrealizmas, akeijos, hepeningai, performansai), neturintys
bendro principo ar ideologijos. Pasak autoriaus: ,,Tuo metu kiirybiskumas
atrodé labiau susijes su laikotarpio kiirimu nei su kirinio karimu.“* To
meto kiiréjo ekspresija ir iSmoné netruko perzengti jsivaizduojamy iki tol
vyravusio meno riby, nes visos kryptys turéjo absoliuéiai naujg pozitrj tiek
i objekto kiirimg, tiek i pati objekta:

Ekspresionizmo atsiradimu baigési tradiciné vaizduojamojo meno istorija, nes me-
nininkai nebesistengé kurti tiesioginiy jusliniy jsptidziy atitikmeny; nes ekspresio-
nizmo ir vélesniy krypéiy kiriniai sudaré tik individualiy kiriniy seks, jie galéjo
biti kuriami kita tvarka; nes skirtingos meno kryptys koegzistavo, o ne keité viena

kitg.»

Taciau esminis objektas, palietes Arthuro Danto ir iSprovokaves
meno pabaigos teorija, buvo Andy Warholo eksponuota Brillo Box metaliniy
kempiniy dézute, tokia pati, kokig buvo galima rasti to meto prekybos cen-
tre, ir kurios naujos reik§meés kelia klausimg apie meno pobiidj ir atskleidzia
filosofine meno prigimt;. IS to suprantama, kad meno esmé gladi idéjose arba
konceptuose, tiriama, kaip menas suvokiamas visuomenéje, kvestionuojami

23 Rita Marija Vabalaité, ,,Paradigminiy meno poky¢iy sampratos®, Logos 76 (Vilnius:
Mykolo Romerio universitetas, 2013), 86.

24 Arthur Coleman Danto, The Philosophical Disenfranchisement of Art (New York:
Columbia University Press, 1986), 108.

25 Riita Marija Vabalaité, ,,Meno istorijos pabaiga“ A. Danto teorijoje®, Problemos 49
(Vilnius: Vilniaus universiteto leidykla, 1996), 165.



295

dailés interpretacijos stereotipai, pasitelkus lingvistika, filosofija, sociologi-
ja, meno kritikg arba kasdieninj patyrima, analizuojamos meno idéjos, t. y.
menas pats domisi savimi ir kelia analitinj klausimg apie save:

meno buvimas vis labiau priklauso nuo teorijos, taigi ji néra kazkas iSoriska pasau-
liui, kurj ji nori suprasti, o priesingai — suprasdama savo objekta, ji turi suprasti
pati save. Kita 8iy véliausiy kariniy ypatybé ta, kad objektai artéja prie nulio, o ju
teorija artéja i begalybe, taigi faktiskai tai, kas lieka, yra teorija, menui galiausiai
iStirpstant grynojo mastymo apie ji patj spindesyje ir beliekant tik teorinés savi-

moneés objektu.?

Taciau kyla klausimas, ar kiekvienas daiktas, paremtas filosofine
idéja, gali tapti meno kiriniu? A. Danto bando rasti visiems atvejams tinka-
mg meno apibrézima, vienas jy apibiidinamas tuo, kad kiiriniai yra jkiinytos
prasmés, interpretuojamos zitirovo. Bet ar jam netenka pernelyg didelé pri-
vilegija nuspresti, kad pries ji esantis objektas yra meno kiirinys? Sis iter-
pinys, nuSvieéiantis tuometinio meno lauks, tampa tiltu i mados procesus,
prasidedancius iSkart po meno pabaigos paskelbimo ir avangardo pradzios
mados dizaineriy kiiryboje. Apzvelgiant mados lauka, visy pirma reikéty
i8siaiSkinti: kg reiSkia drabuzis? Tokj klausimg kélé mados dizaineriai, kiire
1960-1990 m. ir bande sugrazinti madg j kultiros lauka. Pasak Svendsen,
galima bty teigti, kad drabuzis reiskia tai, kg per ji ketino pasakyti dizai-
neris. Taciau §is pozifiris yra problemiskas, nes menininkas néra privilegi-
juotas, kaip ilgg laika buvo teigiama, ir jis néra virSesnis ar teisingesnis,
kai reikia suprasti savo kiirinj: ,,Menininkas yra tiesiog vertéjas, lygiavertis
visiems kitiems vertéjams.“?” Taigi blity galima numanyti, kad tiek kiiréjas,
tiek vartotojas neatsiejamai kuria naujas objekto prasmes.

Meno ir mados santykis

Mada visada noréjo priklausyti meno laukui, taciau klausimas, ar
mada yra menas, vis dar lieka diskutuotinu. Siekis jgauti meno statusg ypaé
iSryskéjo nuo 1960 m., kai besivystanti mada tapo priemone identitetui for-
muotis. Dél politiniy ir socialiniy pokyéiy ji vis alternatyvéjo ir vis labiau

26 Danto, The Philosophical Disenfranchisement of Art, 111.
27 Svendsen, Fashion: A Philosophy, 69.
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Dizainerio Martino Margielos
kirybos pristatymai iSsiskiria
nejprastu pateikimu, kvestionuojant
mados ir meno santyki, https:/
www.wallpaper.com/fashion/martin-
margiela-exhibition-antwerp

Fremsaiyin peionss

The fashion shows of the designer
Martin Margiela are distinguished by
an unusual presentation, questioning
the relationship between fashion

and art

TEREEH BEYLEE FLTRS B ALY

grezési | zmogy. Ribas tapo jrankiu reiksti nuomone, priklausyti sociali-
néms grupéms ar subkultiiroms. Kaip teigia meno kritikas Nicolas Bour-
riaud: ,,popmeno ikonografija nurodo vartojimo ers, ypaé prekybos centro
i8vaizdg ir su juo susijusias naujas rinkodaros formas: vizualinj frontalumg,
serijiSkuma, gausg.“® Augantis kapitalizmas daznai buvo btidu pasipriesin-
ti, taikyti nestandartinius sprendimus. Seksualinés revoliucijos metu buvo
pasiilyti ,labai mazi“ ribai, sukéle pasipiktinimg tarp pramoninky, mat
tokiems drabuziams reikia labai nedaug audinio ir gamyba néra nasi®. Vi-
vienne Westwood, pasisavinusi panky subkultiiros anarchistiSkumg ir des-
truktyvuma, pristaté kolekeijg, kurioje apatiniai drabuziai tapo virSutiniais.
Marilyn Newman sukiré pirmuosius unisex modelius, o ,,po 1967-yjy re-
formos, kuri isteisino savanoriskg seksualinj aktg tarp dviejy vyresniy nei
dvidesimt vieny mety vyry, smarkiai pakilo vyry doméjimasis mada.“*
Nors daugeliu atvejy mada yra elementari riby gamybos sritis,
netriksta ir pavyzdziy, rodanciy, kad, kaip ir menininkai, savo kuriamais
objektais dizaineriai pristato filosofines idéjas, leidzianéias kirinj prilyginti
meno objektui. Mados istoriké Natalie Khan teigia, kad dizainerio Martino
Margielos kiiriama mada yra meno kiiriniai, o ne dizainas, todeél, kad juo-
se pateikiamas refleksyvus komentaras apie tikraja mados industrija, ku-
rios dalis jis pats yra [9 il.]. Dizaineris nevengé prieSintis nusistovéjusioms

28 Nicolas Bourriaud, Postproduction Culture as Screenplay: How Arvt Reprograms the
World (New York: Lukas & Sternberg, 2002), 85.

29 Idzelyte, Kostiumo istorija, 3217.

30 Marsh, Mados istorija: nuo New Look iki Siandien, 106.
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mados pramonés taisykléms perkurdamas arba i§ naujo pristatydamas
senus darbus®. Pasak teoretiko Clemento Greenbergo, modernizmo esmé
yra tai, kad kiekvienas menas turi jrodyti savo iSskirtinj identitetg, kas jam
biidinga, kad pabrézty jo absoliucig autonomijg?2. Kiekviena meno disciplina
turi gebéti kritiskai pazvelgti | save, kad galéty atskirti esminius dalykus
apie §ig discipling, kad jie priartéty prie savo bities suvokimo. Svendse-
nas duoda pavyzdj apie 6 deS. vykusig meno ir mados sinteze, jvardyda-
mas: ,popmenas ir mada yra sukurti vienas kitam.“®® Omenyje jis turi to-
kias koloboracijas, kaip 1965 m. Yves’o Saint-Laurent’o sukurtg kolekeija,
ikvépta Pieto Mondriano, Andy Warholo pasititg popierine suknele ir Cindy
Sherman darbe United N» 131 dévimg Jeano Paulo Gaultier korsets. Bet ar
meno, kaip inspiracijos, naudojimas padaro objekta menu? Siai sintezei api-
btdinti labiau tinkamu laiky¢iau meno teoretiko ir kritiko Virginijaus Kinéi-
naicio ,,kontrabandos biido* taikyma?, kai i§ menininko ,,pasiskolinama“ pa-
tikusi detalé ar motyvas ir interpretuojama bandant perimti skolinio vertes,
kuriy pats daiktas neturi. Pavyzdziui, prancizy dizaineris Saint-Laurent’as
savo kolekcijoje panaudojo olandy tapytojo Mondriano paveikslg Compo-
sition with Yellow, Red, Black, Blue, and Gray (1920) ji perkeldamas ant
tuo metu (1965) tipiskos A silueto suknelés. Kaip paaiskéjo véliau, tai jau
buvo padare dizaineriai Michele Rosier ir Johnas Klossas, bet dél Yves’o
Saint-Laurent’o populiarumo, biitent jo kurtos suknelés mums visy pirma
asocijuojasi su Pieto Mondriano kiryba.

Kompleksuotos mados troskimas jgyti meno statusg negali buti
pasiektas, nes jame pernelyg orientuojamasi j masine gamybg. Kaip viena-
me interviu teigé Bourriaud: ,,Menas yra prieSprieSa masiskumui. Noréda-
mas kurti vienetines vertybes, turi laikytis atokiau nuo masinio gaminimo
magsinos.“®

Apie 1980-uosius iskilo konceptualios mados banga, kuriai atsto-
vavo tokie dizaineriai kaip Rei Kawakubo, Martinas Margiela, Helmutas

31 Svendsen, Fashion: A Philosophy, 32.

32 Ibid., 106.

33 Ibid., 96.

34 Virginijus Kinéinaitis, ,Mados dinamika mene*, 2020, https:/www.facebook.com/watch/
live/?7v=369814720787292&ref=watch_permalink.

35 Mindaugas Klusas, ,Mano pasaulyje Zzmogus niekada néra vieniSas*, pokalbis su Nicolas
Bourriaud, 2012, https:/www.Tmd.lt/tarp_disciplinu/2012-11-16/Mano-pasaulyje-zmogus-niekada-
nera-vienisas.
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Langas, Jeanas Paulis Gaultier ir kiti. Jy kuriama mada oponavo tuo metu
vyravusiai plastikiniy, ir sintetiniy, mados tendencijy problematikai:

Daugelis drabuziy buvo sukurti su iSverstomis sitlémis, ir tai galima palyginti su
modernaus meno tendencija pabrézti kirinio medziagiskuma, pavyzdziui, paveiks-
luose aiskiai paliekant pieStuko linijas. Devintajame deSimtmetyje Rei Kawakubo
pradéjo kurti audinius, turinéius ,,trikumy*, ,,sabotuodama“ juos gaminanéias ma-

Sinas, po to leisdama audiniams keletg dieny biti veikiamiems véjo ir oro.*

Tokiu biidu dizaineriai stengési i mada grazinti amata, medziagis-
kumg ir meistryste, savitg estetika be populiariosios kultiiros priemaisy.

Siandieninés mados dizaineriy kiryboje mados pabaiga pasireis-
kia kaip neatitikimas greitosios mados normoms. Pradedant mados savaiéiy
atsisakymu, pereinant j netradicine ekspozicijos ar performanso raisks, ku-
riant dévéjimui netinkamus ribus ar objektus, kurie paneigia mados pra-
monés suprojektuoty greitj ir tustybe [10 il.]. Daugiau démesio skiriama
idéjinei riibo pusei, akcentuojama mados lauko kritika, jos vizualinis povei-
kis, o ne funkecionalumas ar atitiktis masiniam skoniui. Tokiy dizaineriy k-
ryba issiskiria mados kontekste ir atrodo kitoniska, kalbanti drgsiau ir pa-
sitelkianti alternatyvesnes idéjas. Deja, meno kontekste konceptualiausias
mados objektas daznai néra vertas net meno kiirinio statuso. Todél pasak
Suzy Menkes, ,.kad ribas biity mada, jis turi buti dévimas‘®", bet, jei jis pa-
remtas dar ir konceptualia teorija, ji bty galima vadinti taikomuoju menu.
Taciau tai tik iSimtys.

Fast fashion ir antroji mados pabaiga

9 des. kurési mados superkompanijos, o dizaineriy vardai tapo
prekiniais zenklais®. Haute couture kolekeijy pristatymai sausakimsi, bi-
lietai j juos kainavo po 600 JAV doleriy. Aukstoji mada tapo pramogy pa-
saulio dalimi, dizaineriai kiré sukneles ir kitus apdarus apdovanojimams
ir vakaréliams. Iki §iol tokiy riiby gamyba néra pelningas verslas, taéiau
pagrindinis kapitalas uzdirbamas i§ reklamos ir kuriamo prestizo. 1987 m.
ivyko ,,Juodojo pirmadienio® krizé, suiro SSRS, nugriauta Berlyno siena.

36 Svendsen, Fashion: A Philosophy, 91.
37 Ibid., 104.
38 Marsh, Mados istorija: nuo New Look iki Siandien, 156.
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10.

Dizainerio Craigo Greeno
bendradarbiavimas su mados
zenklu ,Moncler*, https:/
www.dazeddigital.com/fashion/
article/43454/1/craig-green-
moncler-genius-aw19-mfw-milan-
fashion-week

Designer Craig Green’s
collaboration with the fashion
brand Moncler

Nemazai Europos vyry dizaineriy susirgo AIDS, todél investuotojai nuo
ju nusigrezé, ir mados pasaulis apsiverté aukStyn kojomis. ISpopuliaréjo
antimadg propaguojantis grunge stilius, per purvinus, nusivélusius ir su-
plySusius riibus demonstruojantis nihilizmg, destrukeijg ir neuztikrintg
ateit]. Kaip opozicija 9 des. pilkumai ir nykumui, 10 desS. iSkilusios masinés
rinkos mados tendencijos jgavo tiesiogine jtaka prabangiy prekiy gamybos
sektoriui. Masinés mados rinka sparciai augo dél tobuléjanéiy ir pingan-
¢iy gamybos technologijy, pranaSesnio dizaino ir dinamiSkesniy pardavimo
alternatyvy. Tokios kompanijos kaip ,,Zara“ i§ Ispanijos, ,,H&M" i$ Svedi-
jos ir ,,TopShop* i§ DidZiosios Britanijos pradéjo gaminti aukstosios mados
drabuzius uz prieinamg kaing ir pasitlé pirkéjams prabangos prekiy alter-
natyvy ne tik pigiau, bet ir greiciau, pristate jas ant podiumy®.

Issikreipes gamybos modelis, perteklinis resursy naudojimas,
zmogaus darbo jégos nevertinimas atvedé prie antrosios mados pabaigos
teorijos, kurig igkeélé sociologijos profesoré Patrizia Calefato:

Teiginio ,,mados pabaiga“ pagrjstumas remiasi keturiais esminiais jvykiais. Pirma,
mados sistemos gamybos, komunikacijos ir vartojimo budai bei i$ to iSplaukiantis
mados ir laiko santykis, pasklidus internetui ir skaitmeninéms laikmenoms. Antra,
jau minéta sieny tarp globalios ir vietinés rinkos griatis. Treéia, didéjantis mados
ir meno perskirstymas. Ir ketvirta, zlungantis ir augantis nestabilumas, susijes su

riibo, kaip identiteto, idéja.*

39 Ibid., 217.
40 Patrizia Calefato, ,,Fashionscapes®, in Geczy ir Karaminas, The End of Fashion, 33.
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Dél milziniskos paklausos Siandien aprangos, avalynés ir teksti-
lés sektorius yra ryski ekonominé jéga, penktas pagal diduma, kurio verté
siekia 1,5 tiikst. mlrd. JAV doleriy*. Panasu, kad mados industrijos daroma
zala buvo susirfipinta pavéluotai — ilgg laika ji buvo atmesta kaip nesvarbus
zmogaus veiklos aspektas, vien tik pramoginio pobiidzio, pavirsutiniSkumo,
lengvabtdiskumo ir tustybés pavyzdys, todél laikyta menku zaidéju globa-
laus pasaulio arenoje*2. Niekas rimtu nepalaiké ir ,,The Triangle Shirtwaist*
gamyklos gaisro 1911 m., kurio pasekmé — visus pribloskusi ,,Rana Plaza“
gamyklos grifitis 2013 metais. Sioms, atrodo, nesusijusioms, tadiau labai
panasioms katastrofoms apibiudinti tinka Mary Shelley pastebéjimas, kad
lemtingi pokyéiai — pabaigos pradzia jau prasidéjo, taciau jie bus isisamo-
ninti tik tada, kai i$ pradinés pasléptos fazés pereis j paskutinigjg pabaigos
faze, t. y. tada, kai i esmés pasaulio irimo procesai jau bus negrjztami ir
neat$aukiami®. Ta¢iau biitent mada, biidama artima Zmogaus jvaizdzio, cha-
rakterio ir iSraiSkos kiirimo forma, per neilgg laikg sugebéjo jkinyti visus
globalinés santvarkos bruozus ir pajungti visuomene besaikiam vartojimui.
Siandien mados prekiy vartojimas laikomas ne tik kaip tam tikro pajégumo
ipirkti arba biti kazko dalimi jvaizdis, bet ir yra tapatinamas su laisva kiiry-
bine individo raiska — pasirinkimo laisve*. Tai laikoma kiirybiniu darbu, nes
pasitla pernelyg didelé, o nuspresti teisingai gali tik vartojimo kontekste
Hissilavines“ Zmogus. Deja, tai retai siejama su istorinio kostiumo ir ma-
dos iSmanymu, savo kiino supratimu arba vidinio i§skirtinumo puoseléjimu.
Grei¢iau tai labai susije su opia $iandienos problema, kai talentas ir meis-
triSkumas atmetamas imituojant karéja.

Siais laikais, nykstant vertybiniam pamatui, vartotoju bendruo-
menés buriasi i grupes, kurias sieja tam tikri pirkimo ir vartojimo jprodiai.
Vienu metu galima priklausyti daugeliui skirtingy grupiy, taip nejsiparei-
gojant, neprisiimant atsakomybeés, o priklausymg iSreisSkiant per logotipus.
Jie yra svarbiis prekiniams zenklams, nes jie gali padaryti juos akimirks-
niu atpazjstamus pasauliui, o jy dévéjimas gali reiksti, kad dévétojas nori
biti susietas su prekés zZenklu ir prekés zZenklo ideologija bei ivaizdziu,

41 M. Shahbandeh, ,,U.S. Apparel Market — Statistics & Facts®, 2020, https:/www.statista.
com/topics/965/apparel-market-in-the-us/.

42 Hilary Radner, ,,Cinema“, in Geczy ir Karaminas, The End of Fashion, 85.

43 Nerijus Milerius, Apokalipsé kine: filosofinés prielaidos (Vilnius: Vilniaus universiteto
leidykla, 2013), 147.

44 Vytautas Rubavicius, Postmodernusis kapitalizmas (Vilnius: Kitos knygos, 2010), 101.
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pavyzdziui, reprezentuojamu gyvenimo biidu, vaizduojamu prekés Zenklo
rinkodaroje ir gaminiuose®. Prekinis Zenklas ,,Supreme® ugdo agresyvy
atotrikj, t. y. savo klientams samoningai kuria jausma, kad jie néra pakan-
kamai ,kieti jgyti &io prekés zenklo gaminius. Sis prekés zenklas siekia,
kad potencialiis vartotojai stengtysi pasidaryti , kietais“, o ne i karto jsigy-
ty trokstama preke. Si manipuliuojanti rinkodara yra protinga, nes zmogui
labiau patinka pats siekio procesas nei faktas, kad jgijo trokstamg daiktg.
Ju strategija skatina nuolat dirbti, kol virstama pakankamai tinkamu biiti
Sio prekeés Zenklo dalimi‘®. Dél Sios priezasties daznu atveju i preke nebe-
zitrima kaip i objekta, naudingg ir jdomy dél jo paties savybiy, o orientuo-
jamasi i jo simbolinj turinj* [11 il.]. Stai kodél Nerijaus Mileriaus Zodziais,
,perkant pagalve, perkama ne pagalvé, o ,,dieviska ramybé“, perkant danty
pastg — ,,neprilygstama gaiva®, kava — ,rojaus aromatas“ ar ,velniska ais-
tra“, Sokoladg - ,gundanti nuodémé*, jogurtg — ,,rytiné palaima‘“®. Mados
rinka, siekdama suzadinti norg vartoti, niekada neleidzia Zzmogui jaustis iki
galo tobulam ar ,pasotintam®, todél vyksta nenutriikstanti gamybos gran-
diné, o kai jos preké atsiduria pas visus vartotojus, ji tuojau praranda savo
esme — iSskirtinumg ir jg pakeiéia nauja preké, vaidinanti tg pati deficitinj

vaidmenj®.

Teorijy panasumai ir problematika

Apzvelgus pabaigos teorijas, isryskéja bendri dalykai — apie 1960 m.
atsiranda takoskyra tarp buvusio ir naujojo mgstymo; didéja technologijy
jtaka; aktualus tampa konceptualumas kaip bruozas, nusakantis objekto me-
niskuma. Cia nesigilinsime j meno chronologija, taciau pakankamai akivaiz-
du, kad ir menas nebeliko toks pat, kokiu buvo vadinamas iki 6 des., o mada
pasikeité (tebtinie ji biina tiesiog mada, o ne meno rasis). Siuo atveju menui
§is lazis atrodo daug natiiralesnis nei mados laukui dél keliy priezasciy.

Visy pirma mada visada noréjo atitikti to meto grozio standartus.
Tki XIX a. juos diktavo aristokratija, nuo 1860 m. — kutiurjé, o nuo 1960-yjy —
dizaineris. Siandien & privilegija atitekusi gatvés kultirai, vadinasi, kie-

kvienam i§ misy, vartojanéiam mados pramonés kuriamas prekes. Taéiau

45 Carolyn Mair, The Psychology of Fashion (New York: Routledge, 2018), 70.
46 Ibid., 72.

47 Rubavicius, Postmodernusis kapitalizmas, 109.

48 Milerius, Apokalipsé kine: filosofinés prielaidos, 31.

49 Guy Debord, Spektaklio visuomené (Vilnius: Kitos knygos, 2006), 78.
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n

Mados prekés zenklas ,,Supreme“ prekiauja ne The fashion brand Supreme sells not only fashion
tik mados objektais, bet ir jvairaus tipo gaminiais, objects, but also various types of products marked
zenklintais jy logotipu, www.sothebys.com/en/buy/ with their logo

auction/2019/the-supreme-vault-1998-2018/supreme-
hardcore-hammer

didziausi grozio standarto formuotojai Siandien Zinomi kaip nuomonés for-
muotojai (influenceriai), kuriuos matome per televizijg, socialines medijas
ir t. t. Ju kasdienybé, laisvo laiko leidimas ir jame egzistuojantys objektai
Siandien formuoja grozio sampratg. Ir tai net nebiitinai Zmonés, pazjstami
i§ spaudos, Holivudo ar reklamuy, tai gali bti net robotai, kuriais Siandien
labiau pasitikima nei garsia moterimi savo socialinéje paskyroje atstovau-
jancia penkioms kosmetikos kompanijoms.

103 2021
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Antra, mada visada buvo orientuota j masine gamybg, nesvarbu,
kokig reikSme ji turéjo to meto situacijoje. Jos siekis buvo uzimti kuo dides-
nes teritorijas ir savo kuriama produkecija apripinti kuo daugiau Zmoniy.
Dél Sios priezasties sitiloma mados egzistavimo Simtmetj pratesti, t. y. ma-
dos pradzia laikyti ne 1860 m., o laikotarpij nuo XVIII a., kai iSpopuliaréjo
lelés Pandora, davusios kelig pasaulinei mados sklaidai, kuri laikui bégant
transformavosi ir sklido per porcelianines 1éles, iliustruotus mady Zurnalus,
kiek véliau léles Barbie, o Siandien per paciy motery kinus. Jau tada lélés
Pandora buvo siunéiamos i visas Europos Salis kaip etalonai, pagal kuriuos
klientai galéjo uzsisakyti norimg suknelés modeli. Net karo metu jos kelia-
vo per pasienius be jokios kontrolés, nes buvo tikima, kad mada visada bus
viena geriausiy ekonomikg skatinanéiy priezasé¢iy.

Galiausiai mada niekada nesulauké rimtos kritikos dél pernelyg
susijusiy rinkos sluoksniy®. Siandieniniai mados Zurnalai pilni reklamy —
tiesioginiy ir manipuliatyviy, pavyzdziui, straipsnis apie kiiréjg, kuriuo
reklamuojamas jo mados Zenklas, arba renginio nuotraukos, po kuriomis
pazymima, kg dévi viena ar kita superzvaigzdé. Tai yra taip smarkiai susije
ir susitapatine su miisy kasdiene kultiira, kad Siandien pasakyti Zmogui, jog
jis vartoja kompulsyviai, nesilaiko etikos normy ir pan., reiskia atimti i$ jo
laisve j identiteto formavima. Verta prisiminti citatg, minétg teksto pradzio-
je, kai didmeniné gamyba tapo masiskai plintanti tarp XIV a. visuomenés:
,,Ju daugiau nebe zmogiskoji butybé — tu tik aukstis ir plotis.” Taigi asmeni-
nés laisvés suvarzymas arba uz pazeidimus taikomi apribojimai negali biiti
taikomi, nes taip pazeidziamos Zmogaus teisés. Kaip pasakyty Vytautas Ru-
bavicius, ,,zmogus yra tapes dievu, nes tikrajj Dieva i§ savo gyvenimo jis jau
seniai i§varé.“!

Vadinasi, mados kontekste kalbéti apie jos pabaiga, atrodo, vis dar
yra nejmanoma, nes tuo drumséiamas zmogaus mégavimasis vartojimu ir,
kaip minéta auksciau, visa mados industrijoje dirbanciy Zmoniy jtaka yra
taip smarkiai susijusi ir persipynusi, kad $ig temg bus nuolatos bandoma
uztildyti neleidziant jai skatinti Zmoniy sgmoningumo vartojant mada.

Taigi apzvelge mados tyréjy ir A. Danto pabaigos teorijas, mato-
me, kad tiek mados, tiek meno laukas vystési panasia kryptimi, ta¢iau mada

50 Svendsen, Fashion: A Philosophy, 92.
51 Rubavicius, Postmodernusis kapitalizmas, 49.
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dél savo noro atitikti tam tikro laikmecio grozio standartus, susikrauti kuo
didesnj kapitalg ir dél kritikos mados lauke nebuvimo spéjo tiek pasikeisti,
jog jos padariniai jau negrjztami ir pabaiga ne menama, o reali juntama
fizigkai jau Siandien, bet apie jg vengiama kalbéti dél pernelyg musy kas-
dienybéje jsitvirtinusio mados vartotojiskumo. Tac¢iau pabaigos teorijos turi
egzistuoti kaip svarbus atspirties taskas permastant savo, kaip karéjo ir
vartotojo, veiklos priezastis ir padarinius.

Gauta 20201218
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Summary

The End Theories in the Fashion and
Art Discourse

Liucija Kvasyté
Keywords: end of fashion, end of art, fast fashion, history of costume.

The author of the text aims to stress the importance of different
stages of fashion and brings out the “end” problematies in the field of fashion
and art. The discussion of the development of fashion starts from the prehis-
tory of the phenomenon of popular fashion as a recurring fashion cycle trend,
which is untypically related to the rococo period and the era of the fashion
influencer Marie Antoinette in 1772 instead of 1860, when the couturier F.
Ch. Worth started working, thus seeking to assess the circumstances that
created the preconditions for the appearance of the fashion market. The au-
thor identifies the ends that happened from the late 18th century to our days,
separately distinguishing the End of Fashion by the fashion historian Valerie
Steele in 1960, which coincides with the chronology offered by the philosopher
Arthur Coleman Danto, and the ongoing second end of fashion, which was
identified by the sociologist Patrizia Calefato. The author aims to pinpoint the
inner operating principle of fashion, which is not based on the aim to improve,
but produces a growing wish to consume more and to relate one’s identity to
material welfare. The article contains a brief overview of the highs and lows of
fashion consumption, which were affected by social and cultural changes and
shaped not only the special features of clothes, but also consumer needs. The
author starts a discussion about the synthesis of art and fashion, asking what
values are missing in today’s fashion market, and what it should offer to the
consumer or what the consumer should demand from it. Thus, the text aims
to show the importance of the end theories as a means of constant rethinking
of our relation to fashion, thus encouraging the awareness of designers and

consumers regarding the issue of creative fashion and consumption.
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