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Straipsnyje analizuojamas socialinis kapitalas ir kultaros bei kirybiniy industrijy galimos tarpusavio saveikos.
Siekiama ne tik aptarti maziau Lietuvoje tirto socialinio kapitalo teorines prieigas, tac¢iau kartu analizuojamos
ir kultaros bei kirybinés industrijos. Norima atskleisti socialinio kapitalo, suvokiamo kaip savito socialinio
tinklo, sasajas su kultiiros bei karybinémis industrijomis, kurios, siekdamos vystytis, turi naudoti tuos

pacius socialinio kapitalo tinklo jgalinimo badus. Taip pat straipsnyje pateikiami atlikto empirinio tyrimo,

analizuojancio socialinio kapitalo nuostatas, rezultatai.
REIKSMINIAI ZODZIAT: socialinis kapitalas, kultaros ir karybinés industrijos, klasteris, tarpusavio sgveika.

IVADAS Analizuojant kultiros ir kirybines industrijas ne
visuomet suvokiamas esminis $iy industrijy veiklos
Temos aktualumas: kulttiros ir kirybinés industrijos  pagrindas - socialiniai tinklai, klasteriai, susijungi-
susilaukia vis didesnio démesio lietuviy mokslininky, — mas  laikinus ar pastovius bendradarbiavimo tinklus,
tyréjy, praktiky darbuose bei veikloje. Augantis aka- siekiant optimalaus veiklos efektyvumo. Socialinius
deminis bei praktinis susidoméjimas yra neatsitikti- tinklus, bet kokias bendravimo ir bendradarbiavi-
nis. Kultaros ir kiirybiniy industrijy plétros modeliai mo veikiancias formas nulemia socialinis kapitalas.
ir jy integravimas j kultiros politikos instrumentus  Socialinis kapitalas bei $io kapitalo svarba socialiniam
svarstomas visoje Europos Sajungoje, kurioje 2011 m.  sutelktumui pastaruoju metu vis dazniau analizuoja-
$iame sektoriuje buvo uzimti daugiau nei 8 milijonai ma akademiniame pasaulyje. Siame straipsnyje bus
gyventojy. Lietuvoje kultaros ir karybiniy industrijy  siekiama atskleisti socialinio kapitalo svarbg kultiros
studijos, kaip ir integravimas j kultiiros politika, ga-  ir karybiniy industrijy plétrai ieSkant galimy tarpusa-
liausiai net ir pacios kultiiros bei kiirybiniy industri-  vio sgveikos scenarijy.
jy apibréztys, sgvokos, plétros perspektyvy galimybiy Straipsnio objektas — socialinio kapitalo sgsajos su

studijos kol kas dar pakankamai fragmentiskos. kultaros ir karybinémis industrijomis
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Straipsnio tikslas — itirti socialinio kapitalo ir kul-
taros bei karybiniy industrijy tarpusavio sgveika.
Straipsnio uzdaviniai:
1. Atlikti socialinio kapitalo moderniosios sam-

pratos analize;

2. Nustatyti socialinio kapitalo ir kultaros bei ki-
rybiniy industrijy tarpusavio sgveikos dimensi-
jas;

3. Empirigkai istirti socialinio kapitalo ir kultiros

bei karybiniy industrijy komponenty tarpusa-

vio sgveika.

SOCIALINIO KAPITALO IR KULTUROS
BEI KURYBINIY INDUSTRIJU
TARPUSAVIO SAVEIKA:

TEORINIS MODELIS

Socialinio kapitalo samprata. Pirmasis socialinio ka-
pitalo savoka pavartojo Lyda Judsonas Hanifanas dar
1916 m. nagrinédamas bendruomenés dalyvavimo
reik§me $vietimo sistemoje (Woolcock ir Narayan,
2000). Socialinis kapitalas tuomet buvo prilygintas
klijams, galintis sutvirtinti, suartinti visuomene.

Dazniausiai vartojamos socialinio kapitalo sam-

pratos:
Autorius Socialinio kapitalo apibréZimas
P. Bourdieu Socialiniy rysiy tinklas, kurj turi ir
(1985) kuriame dalyvauja asmuo bei kuris

gali bati paverciamas j palankias
ekonominiam kapitalui kurti salygas.

J. Colemanas
(1990)

Socialinis kapitalas yra apibréziamas
funkcijomis, kurias atlieka. Tai
daugialypis objektas, pasizymintis dviem
pagrindiniais poZymiais: visi dalyviai
sudaro tam tikrg socialine struktarg ir
jie neabejotinai palengvina individo,
priklausancio $iai struktarai, veiksmus.

R. Putnamas
(1995)

Socialinés struktiros, tokios kaip tinklai,
normos ir socialinis pasitikéjimas,
palengvinancios veiklos koordinavima
ir bendradarbiavimg siekiant abipusés
naudos.
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A. Portesas
(1998)

Dalyviy gebéjimas uzsitikrinti parama
(nauda) dalyvaujant socialiniuose
tinkluose ar kituose socialinése
struktarose.

M. Woolcockas
(1998)

Informacija, pasitikéjimas ir normos
abipusis$kumo pagrindu biadingi tam
tikram socialiniam tinklui.

N. Linas (2001) Socialinis kapitalas - tai socialiniai rysiai
ir jsipareigojimai, sukurti tarp grupés

nariy.

Saltinis: sudaryta straipsnio autorés
1lentelé

Taigi socialinis kapitalas suvokiamas kaip tam ti-
kra jungiamoji grandis, jungianti bendrus, panasius
interesus turincius asmenis, jungtis, padedantis kryp-
tingai siekti tam tikry bendry tiksly.

Socialinio kapitalo tyrimus ypac jtakojo tinklo te-
orija. Sociologo Pierre‘o Bourdieu (1977) socialinis ka-
pitalas tapatinamas su socialiniais rys$iais, teikianciais
tam tikra naudg. Pasitelkiant §j kapitalg versle galima
patraukti jtakingus klientus, politikoje - siekti karje-
ros. Autorius socialinj kapitalg apibrézia kaip sociali-
niy rysiy tinkla, kurj turi ir kuriame dalyvauja asmuo
(Bourdieu, 1985).

Taciau socialiniam kapitalui néra priskiriamas bet
kuris individo turimas ry$iy tinklas. Pirmiausia tam,
kad rys$iy tinklg buty galima jvardyti kaip socialinj ka-
pitala, jis turi telkti iSteklius ir generuoti galig. Pasak
Alejandro Porteso (2000), norédamas kurti socialinj
kapitalg individas pirmiausia turi palaikyti rysius su
kitais, kurie tampa tikraisiais jo naudos teikéjais.

Taigi socialinis kapitalas yra tai, kas skatina visuo-
menés aktyvuma. Naudojantis juo pasiekiama tai, kas
be jo buty nepasiekiama, taciau kaip ir bet kuri kita
kapitalo forma gali bati iSeikvojama, jei néra atnau-
jinama. Pavyzdziui, daug produktyvesni yra pasitike-
jimu grindziami asmens ry$iai nei ry$iai be pasitiké-
jimo. Pasitikéjimas formuoja socialinj kapitalg, kuris
yra socialiai naudingos veiklos prielaida. Sio kapitalo
pagrindu tampa ne atskiry individy, o konkreéiam

socialiniam kontekstui badingos vertybés ir normos,



Valstybinés institucijos
Teisés aktais
reglamentuotos normos

Vietos institucijos
Tinklai

.

] Valdzia

\ Pasitikéjimas
Vertybés

) Vietinés normos

Saltinis: C. Grootaert, T. van Bastelaer, Understanding and Measuring Social Capital: A Multi-Disciplinary Tool for Practitioners, 2002, p. 4

1. Socialinio kapitalo formos ir lygiai

o atskaitos tasku - kapitalo sukuriami individui nau-
dingi istekliai.
Remiantis Jameso S. Colemano (1988) koncepcija

isskiriami trys pagrindiniai socialinio kapitalo veiksniai:

« Informacijos $altiniai. Informacija yra bran-
gi (paieska atima daug laiko bei reikalauja
pastangy), bet socialinéje saveikoje ji gali
tapti lengvai pasiekiama ir paskleidziama,
tai sumazina jos jgijimo kastus.

o Normy ir poveikio efektyvumas. Socialinis
kapitalas ne tik palengvina tam tikrg veikla,
bet ir suvarzo nepriimtinos elgsenos gali-
mybes. Toks poveikis pasiekiamas kuriant ir
puoseléjant normas ir skleidziant informa-
cijg apie individus, t. y. kuriant reputacija.

o Isipareigojimai, lukes¢iai ir pasitikéjimas
strukt@iromis, t. y. socialiniai ry$iai, skati-
na zmoniy jsipareigojimus ir pasitikéjima.
Robertas Putnamas (1993, 2000) vélesniuo-
se savo darbuose taip pat palaiké idéja, kad
tinklai skatina tarpusavio sgveikg, abipusis-

kuma.
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Pastebima, jog nagrinéjant socialinio kapitalo for-
mavimosi procesg ir socialinj poveikj paprastai is-
skiriami trys pagrindiniai lygiai: mikrolygmuo (tai
tarpasmeninis pasitikéjimas ir neformalas ry$iai tarp
individy), mezolygmuo (bendruomenés rysiy tinklas)
ir makrolygmuo (tai regioniniai, valstybiniai, tarptau-
tiniai tinklai ir organizacijos) [1il.].

Skirtingy socialinio kapitalo lygiy tyrimai atsklei-
dé, kad geresni ekonomikos rodikliai pasiekiami tose
bendruomenése, kuriose mikrolygiu vyrauja anks-
tesnis pasitikéjimo ir pilietinio jsitraukimo laipsnis
(Putnam, 1993; Hjerppe, 2000), tuo tarpu asociacijy
poveikis $iuo atzvilgiu yra gerokai sudétingiau jver-
tinamas ir labai dviprasmiskas. S. Beugelsdijkas ir
T. Schaikas (2005) pazymi, kad teigiamas narystés tam
tikrose grupése efektas labiausiai atsiskleidzia regio-
niniu mastu, ta¢iau vertinant Salies lygiu koreliaciniai
ry$iai tarp dalyvavimo ir ekonominiy rodikliy nenu-
statomi. M. Raiserio su kolegomis (2001) tyrimai paro-
dé, kad pasitikéjimas pereinancios ekonomikos $alyse,
priesingai nei rinkos ekonomikoje, néra teigiamai su-
sijes su augimu, nors dalyvavimo pilietinése organiza-

cijose laipsnis ir augimas teigiamai koreliuoja. Taip pat



teigiamas ry$ys egzistuoja tarp dalyvavimo ir gyveni-
mo kokybés, mikrolygmenyje (Arts ir Halman, 2004).

Socialinio kapitalo makrolygis remiasi Zmoniy ge-
béjimu jungtis siekiant abipusés naudos valstybiniy
institucijy lygmeniu, tai yra nebe atskiry individy ar
grupeliy interesai ir veikla, o valstybiy, tarpinstituci-
niy, tarptautiniy tinkly vystymas ir sgveikos abipu-
sio naudingumo siekis. Taigi makrolygiu socialinio
kapitalo poveikis atsiskleidZia per jstatymuose regla-
mentuojamas normas, susitarimy laikymasi, korup-
cijos nebuvima, sprendimy ai$kuma, administracinés
sistemos efektyvuma, teisinés sistemos patikimuma.
Apibendrintai galima sakyti, kad tai atspindi valstybés
gebéjimus ir patikimuma (Meier, 2002).

Rysys tarp mikrosocialinio ir makrosocialinio ka-
pitalo lygiy yra sudétingas, taciau kaip rodo empiri-
niai tyrimai, mikrolygiu socialinis kapitalas stiprina
demokratine valdzig, didina vieSojo administravimo
efektyvuma ir sazininguma (Putnam, 2000) bei page-
rina ekonominés politikos padétj Salyje. Daug diskusi-
jy dar vis sukelia socialinio kapitalo teigiamas povei-
kis, kuris gali atsirasti skirtinguose socialinés strukti-
ros lygiuose. Nesutariama, ar socialinis kapitalas kuria
privacia ar vie$a nauda (Aldridge et al., 2002; Onyx
and Bullen, 2001). Nors Jamesas S. Colemanas (1988)
akcentavo, kad socialinis kapitalas kuria tik vie$g nau-
dg, tac¢iau Franciso Fukuyamos manymu, tai i§ esmés
yra privati nauda (Fukuyama, 2001; 2002).

Trumpai pristacius kai kuriuos socialinio kapita-
lo sampratos bei formavimo aspektus, galima suvokti
socialinio kapitalo bei kulttiros ir karybiniy industrijy
galimus tarpusavio sgveikos ry$ius. Pravartu pradeéti
nuo kultdros ir karybiniy industrijy sampratos kon-
ceptualizavimo.

Kultaros ir karybinés industrijos samprata - tai
pakankamai sudétingas terminas. Stiuartas Cunning-

hamas ir Johnas Hartley teigia:

Karybinés industrijos jungia du terminus: karybi-

niy meny ir kultariniy industrijy, ta¢iau tuo paciu

juos transformuoja. Tai, jog menai jliejami j didelio
masto industrijas (pvz., medijas), leidzia iSsilaisvinti
nuo su karybingumu susijusiu skirstymu, pavyz-
dZiui, elitas/masés, menas/pramogos, rémimas/ko-
mercija ir pan. Menas turi bati suvokiamas ne kaip
kazkas priesingo, o atvirks¢iai, kaip tam tikras ben-
dras $iuolaikinei globaliai medijuotai ekonomikai

badingas bruozas.'

Lietuvos karybiniy industrijy skatinimo ir plétros

strategijoje kirybinés industrijos apibréziamos kaip:

individo kirybiniais sugebéjimais ir talentu pagris-
tos veiklos, kuriy tikslas bei rezultatas yra intelektiné
nuosavybé ir kurios gali kurti materialia gerove bei
darbo vietas. Kiarybinéms industrijoms Lietuvoje
priskirtina: amatai, architektara, dizainas, kinas ir
videomenas, leidyba, vaizduojamasis, taikomasis
menas, muzika, programiné jranga ir kompiuterinés
paslaugos, radijo ir televizijos programy karimas ir
transliacija, reklama, scenos menai ir kitos sritys, ku-

riose jungiasi kultaros bei tkinés veiklos aspektai.*

Siuo metu akademiniame pasaulyje néra vieningos
kultiiros ir karybiniy industrijy koncepcijos. Vieni ty-
réjai skiria kultaros ir kiirybines industrijas, kiti - tik
karybines industrijas. Vieninga tai, jog faktiskai visi
tyréjai kulttiros ir kiirybiniy industrijy pagrindu laiko
kultaros industrijas (dazniausiai pastarosioms priskir-
tinos i§ valstybés biudzeto islaikomos kultaros organi-
zacijos, tam tikri kultariniai objektai). Antras svarbus
veiksnys yra tai, kad daugelis tyréjy kultaros bei kary-
biniy industrijy pagrindu laiko karybiskuma. Taciau

1 V. Ratzenbock, K. Demel, R. Harauer, G. Landsteiner, R. Falk,
H. Leo, G. Schwarz, Endbericht: Untersuchung des Ekonomis-
chen Potenzials der ,,Creative industrines” in Wien, 2004.

2 Lietuvos Respublikos kultaros ministerija, Kirybiniy industri-
jy skatinimo ir plétros strategija. Patvirtinta 2007 m. kovo 28 d.
jsakymu Nr. [V-217, [interaktyvus], [ZiGréta 2010-02-23], http://
www3.Irs.1t/pls/inters/dokpaieska.showdoc_I?p_id=295261&p_
query=&p_tr2=.



KULTURINES ERDVES
Archeologinés vietovés,
muziejai

VAIZDUOJAMIE]I
MENAI
Daile, skulptara

LEIDYBA IR SPAUDA
Knygos, populiarioji
spauda ir kt.

DIZAINAS

Interjero, grafinis, mados,
papuosaly ir

KURYBINES
INDUSTRIJOS

KURYBINES
PASLAUGOS
Architektara, reklama,
kulturiné ir rekreacinés,
tyrimai ir plétra

TRADICINES
KULTUROS ISRAISKOS
Menas ir amatai

SCENOS MENAS
Muzika, teatras, Sokiai,
opera, cirkas

AUDIOVIZUALIJA
Filmai, televizija,
radijas ir kt.

NAUJOSIOS MEDIJOS
Programiné jranga,

skaitmeninés pramogos

FUNKCINE
KURYBA

Saltinis: sudaryta autorés pagal Creative Economy Report, 2008

2. Karybiniy industrijy klasifikacija pagal JTPPK

pats karybingumas gali bati suvokiamas nevienodai.
Gilinantis j kulttaros bei karybiniy industrijy savokas,
apibrézimus, pravartu analizuoti ne tik karybiskuma.
Anot Gintauto Mazeikio (2006), skiriamieji kiirybiniy
industrijy bruozai yra komercija ir ideologija: ,,Kuary-
binés industrijos daugiau sieja kiirybingumga su verslu,

o kultarinés industrijos susieja meng su ideologija“.

3 Gintautas Mazeikis, Kurybinés industrijos: nuo kasdienybés
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Biatent meno komercializavimas provokuoja daz-
nas diskusijas, ieSkant takoskyros tarp meno karimo
ir meno/kultaros produkto realizavimo rinkoje. Lie-
tuviskajame sociume diskusija dél kultaros produkto

yra pakankamai atri. Kur riba tarp meno karimo kaip

revoliucijos iki jdarbintos fantazijos, Siauliai: interstudia hu-
manitatis: naujieji identitetai karybinése industrijose, 2006,
p. 69.



individo karybiskumo bei talento proverzio ir meno
karimo tik vardan ekonominés naudos gavimo? | pa-
nasaus pobudzio klausimus galima bty atsakyti, jei
kultiiros bei karybiniy industrijy tyrinéjimams, jgali-
nantiems gaunamus rezultatus naudoti kultaros poli-
tikoje, buty skirtos didesnés investicijos.

Tesiant kultaros ir karybiniy industrijy sampra-
tos ai$kinimg, pravartu ne perteikti pacios sgvokos
konstruktus, taciau aptarti tai, kas, kokios veiklos yra
priskirtinos kulttros bei kiarybinéms industrijoms, ir
siekti paaiskinti socialinio kapitalo bei $iy industrijy
tarpusavio priklausomybe.

Didelés reiksmés plétojant karybiniy industrijy
sampratg turéjo 2004 m. vykusi XI Jungtiniy Tauty
prekybos ir plétros konferencija, kurioje JT pasirinkta
karybiniy industrijy perspektyva isplété karybiskumo
koncepcija nuo veikly, turin¢iy Zymy meninj kompo-
nenty, iki bet kokiy ekonominiy veikly, kurianciy sim-
bolinius produktus, besiremiancius intelektine nuosa-
vybe, pasiekiamy kuo platesnéms rinkoms. Tokiu badu
buvo dar labiau sugretintos karybinés industrijos su
kultiarinémis industrijomis. JTPPK pateikta karybiniy
industrijy klasifikacija, pagal kuria j karybines indus-
trijas integruojamos ir kultdrinés industrijos [2 il.].

Taigi galima teigti, jog karybinés industrijos siekia
sujungti visas veiklas, sietinas tiek su karybiskumu,
tiek su atsiradusio produkto i§saugojimu, platinimu,
pateikimu, i§saugojimu, sklaida ir vartojimu.

Pravartu pabréiti, jog kultaros ir kiarybinés in-
dustrijos pateikia tam tikras klasifikacijas, struktaras,
veiklos paradigmas siekiant $ioms industrijoms pri-
skirtiny veikly tinkamo ir efektyvaus valdymo. Daz-
nai menkai susipazinus su $iy industrijy veiklomis
manoma, kad analizuojamy industrijy veikla tai tik
siekis komercializuoti visas kultdrines veiklas. Tin-
kamas kultariniy ir karybiniy industrijy skirstymas
kaip tik padeda efektyviai skirstyti finansinius iste-
klius, kultaros industrijoms teikiant ypatinga reik$me.
Kultaros ir karybiniy industrijy pagrindas yra butent

kultaros industrijos, kurios tampa asimi plétojant ka-
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rybines industrijas. Taigi kiekviena visuomené, kryp-
tingai plétojanti kultiiros ir kirybines industrijas, i$
principo siekia i$saugoti savo kultdros unikalumga,
vertinguma, nes tai tampa sékmés formule. (Pvz., vys-
tant turizma, vienijamos visos kultaros ir karybinés
industrijos i vieng vietovés i$skirtinumo, sukuriancio
didesnj lankomuma, vienetg. Reklamos déka apsisto-
jama konkrecioje vietovéje, lankomi kultiiriniai objek-
tai, jsigyjami kultaros produktai. Taigi vietové gauna
turisto pinigus. Jeigu ten nebuty ko lankyti, nebiity
ko pamatyti, patirti, vargu ar turistas joje i$ viso apsi-
lankyty.) Si paprasta turisto paliekamy pinigy schema
negali iliustruoti viso kirybiniy industrijy veikimo
mechanizmo. Taip pat neatsako j klausimg, o kur vis
délto slypi socialinio kapitalo ir kultaros bei kiirybiniy
industrijy tarpusavio sgveika? Siai sgveikai atskleisti
gali padéti kultiros bei karybiniy industrijy srityje
veikianciy organizacijy bei veiklos modelio analizé.
Salyginai skiriami $ie karybiniai verslo ar veiklos

organizacijy modeliai:

o Stambios komercinés organizacijos, ,ti-
krosios industrijos“. Tai televizija, leidyba,
garso jrasy studijos, internetas. Kitaip ta-
riant — korporacijos, kurios vienija paciy
jvairiausiy sri¢iy specialistus. Dauguma
jose dirbanciy individy yra susije su kary-
biniu darbu;

o Mazos, vidutinio dydzio organizacijos, ku-
rios yra neatskiriama karybinés ekonomi-
kos dalis. Daznai tai turistinés industrijos
paslaugas teikianc¢ios jmonés, kurios nau-
dojasi stambiy komerciniy kirybiniy or-
ganizacijy kuriamu produktu, jj perteikia
vartotojams. Taip pat galimas ir atvirkstinis
tokiy organizacijy vaidmuo - jos teikia pas-
laugas stambioms karybinéms organizaci-
joms (nedidelé prodiuseriy jmoné ir pan.);

o Nevyriausybinés (nevalstybinés) pelno ne-

siekiancios organizacijos. Jos daznai vienija



karybingus individus. Savo tiksly tokio tipo
organizacijos siekia jgyvendindamos, reali-
zuodamos inovatyvius kultirinius projek-
tus. Daznai jos pateikia naujy kairybiniy idé-
ju, kurios véliau tampa stambiy, vidutinio
dydzio ar smulkiy karybiniy, pelno siekian-
¢iy organizacijy naujos veiklos gairémis;

o Valstybinés ir savivaldybiy finansuojamos
kultiros organizacijos: archyvai, teatrai,
muziejai, bibliotekos. Sios organizacijos,
nors daznai ir nepakankamai finansuoja-
mos, visgi laikytinos svarbia karybiniy in-
dustrijy plétojimo salyga. Butent jy pléto-
jama veikla prisideda prie Ziniy, kultaros,
tradicijy perdavimo proceso.

o Nepriklausomi profesionalai, kurie ,mi-
gruoja“ tarp visy tipy kirybiniy organizaci-
ju, sudaro ,,judancig” karybine jéga (Caves,

2002, p. 127).

Sioje klasifikacijoje i$skiriamos organizacijos savo
veikly efektyvumui pasiekti turi islaikyti didele tarpu-
savio sgveikg. Kitaip tariant, organizacijos, siekdamos
savo tiksly, turi ieskoti $iy tiksly realizavimo galimy-
biy veikdamos kartu. Remiantis $ia klasifikacija, gali-
ma suprasti, kad tarpusavio rysiai, socialiniai sgveikos
elementai tampa kultdros ir kirybiniy industrijy plé-
tojimo pagrindu. Jeigu socialinis kapitalas, grindzia-
mas pasitikéjimu, bendravimu, atsakomybe, socialine
tinklaveika, akivaizdu, jog karybiniy industrijy plétra
taip pat galima tik pritaikant tuos pacius socialinio ka-
pitalo sutelktumo metodus. Todél dera aptarti kirybi-
niy klasteriy veikimo principus.

Kultaros tinklai (klasteriai) kai kuriy kultaros
verslo tyréjy vertinami kaip batina sglyga naujoms
idéjoms atsirasti, plétotis, virsti kultaros produktu.
Karybos industrijy verslo veikéjy tarpusavio saveika
yra bitina.

Verslo tinklai - jdomus $iuolaikinio verslo vys-

tymosi fenomenas. Verslo tinklas - tai tam tikroje
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geografinéje vietovéje sukoncentruotos, tarpusavyje
saveikaujancios, vykdancios bendrg veiklg ir savo spe-
cifine veikla papildancios viena kitg jvairios organiza-
cijos, institucijos.

Michaelo Porterio manymu, verslo tinklas, tai:

Geografiskai ten pat i$sidésciusios ir susijungusios
kompanijos, specializuoti tiekéjai, paslaugy tiekéjai,
giminingy industrijy jmonés ir susivienijusios ins-
titucijos (pavyzdziui: universitetai, standarty agen-
tiros ir prekybos asociacijos) tam tikrose vietose,

konkuruojancios, bet kartu bendradarbiaujancios.*

Vertinant kultaros ir karybiniy industrijy aptartg
veiklos specifiskuma, industrijose veikianciy organi-
zacijy pobudj, akcentuotina tai, kad klasterio pagrin-
du veikiancios organizacijos greiciau, efektyviau ir pi-
giau pasiekia savo tiksly, lengviau dalijasi informacija.
Taigi kultiiros bei kiirybinés industrijos, viena vertus,
veikia kaip socialinio kapitalo specifinéje profesinéje,
dalykinéje veikloje sankaupa. Antra vertus, kultiiros
ir karybiniy industrijy plétojimas gali bati laikomas
socialinio kapitalo plétojimu, ir atvirk$c¢iai — sociali-
nio kapitalo plétojimas gali tapti kultaros ir kiarybiniy

industrijy vystymosi pagrindu.

SOCIALINIO KAPITALO BUSENOS, NUOSTATU
IR SASAJU SU KULTUROS BEI KURYBINEMIS
INDUSTRIJOMIS TYRINEJIMAI

2011 m. atliktas empirinis socialinio kapitalo ir dar-
naus vystymosi suvokimo tyrimas, kurio metu buvo
apklausti 996 Lietuvos gyventojai. Vienas i§ vykdyto
tyrimo siekiy buvo jvertinti ne tik socialinio kapita-
lo lietuviskajame sociume stipruma, nuostatas, tac¢iau
kartu ir pabandyti rasti stipriausius, bendruomeng ar
atskirus socialinius tinklus vienijan¢ius darinius (pri-

klausomumas partijoms, savanoriavimas, pasitikéji-

4 M. E. Porter, ,Towards a Dynamic Theory of Strategy®, in:
Strategie management Journal, Nr. 12, 1991, p. 97.
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4. Lankymasis pas kaimynus: lyties aspektas
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5. Dalyvavimas bendruomenés projektuose skirtingose amziaus

kategorijose

mas tam tikromis socialinémis institucijomis ir pan.).
Vienas i§ siekty jvertinti kriterijy buvo kulttros orga-
nizacijy pasitikéjimo lygio vertinimas. Tyrimo metu
formuluota prielaida, jog didesnis pasitikéjimas kul-
taros organizacijomis ne tik gali tapti svarbiu veiksniu
telkiant socialinj kapitalg, taciau tai gali buti vertina-
ma ir kaip tinkama kultiros bei kiirybiniy industrijy
plétros skatinimo sglyga. Socialinio kapitalo btisenos
bei nuostatos gali buti atskleidziamos per daugelj as-
pekty. Vis délto vienas i§ svarbesniy - tai pasitikéji-
mas kitais, aplinkiniais. Kaip galime matyti pateiktoje
3 iliustracijoje, apklaustieji linke labiau nepasitikéti
dauguma Zmoniy, nei kad pasitikéti. Nepasitikéjimas
budingas tiek vyrams, tiek moterims.

Tyrimo metu fiksuotas mazas tiriamuyjy pasitikéji-
mas draugais, kolegomis, menkas savivertés jausmas
tiek darbo vietoje, tiek apskritai visuomenéje. Tiria-
mieji beveik nepalaiko ry$iy su kaimynais. Tai atsi-
spindi 4 iliustracijoje.

Kaip jau buvo minéta, tyrimu siekta ne tik diagno-

zuoti tiriamo socialinio kapitalo sutelktumo lygmenj,
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taciau kartu ir jvertinti galimus sutelktumo didinimo
aspektus. Jdomu pazymeéti, jog tyrimo metu paaiskéjo,
kad lietuviai vis délto pakankamai daznai dalyvauja
bendruomeniy vykdomose veiklose, projektuose. Tai-
gi toks gauty duomeny pasiskirstymas leidzia teigti,
jog kultarinés veiklos, bendruomeniniai projektai gali
tapti tuo pagrindu, kuris sutelkia socialinj kapitala,
stiprina bendruomeniskumo, pasitikéjimo, socialinio
bendrumo pojtacius. Gauti tyrimo metu duomenys
pateikiami 5 iliustracijoje.

Kitas svarbus klausimas, kaip galima didinti kul-
taros ir karybiniy industrijy bei socialinio kapitalo
tarpusavio saveika, gali buti atskleistas analizuojant
tyrime dalyvavusiy respondenty poziarj j sgsajas su
bendruomene savo gyvenamojoje vietovéje, taip pat
ir teikiamy kultaros paslaugy vertinimg. Tyrimo metu
buvo nustatyta, jog savo gyvenamojoje vietovéje ne visi
jauciasi esg ¢ia esancios bendruomenés dalimi [6 il.].

Toks duomeny pasiskirstymas leidzia formuoti
prielaida, kad didinant kultiiros renginiy, kultariniy

paslaugy spektra gyvenamosiose vietovése, galima pa-
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6. Bendruomeninio jausmo stiprumas gyvenamojoje vietovéje

didinti ir asmens saves identifikavimo su vietine ben-
druomene lygmenj. (Tai gali buti sietina ir su anksciau
aptartais duomenimis, rodanciais, jog respondentai
pakankamai aktyviai dalyvauja bendruomeniy vyk-
domose iniciatyvose.) Siekiant apibendrinti su $iuo
straipsniu susietus empirinius duomenis ir dar karta
akcentuoti tai, kad kultara, kultarinés veiklos, jy plé-
tojimas, prieinamumo, patrauklumo didinimas gali
efektyviai veikti socialinio kapitalo sutelktuma, o tai
savo ruoztu kuria glaudzias sgsajas su kultaros bei
karybinémis industrijomis (dalyvavimas, aktyvumas,
pasitikéjimas, noras burtis j bendras veiklas - tiek kul-
tarines pramogines, tiek ir siekiant verslo interesy).
Taigi tyrimo metu buvo siekta palyginti, kaip ap-
klausiamieji vertina tam tikrus teiginius, sietinus tiek
su socialiniais dariniais misy visuomenéje, tiek su
kultaros paslaugomis. Gauti duomenys pateikiami 2

lenteléje.
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Matyti, kad labiausiai vertinami teiginiai, apibadi-
nantys kultiirines veiklas, laisvalaikio infrastruktira,
rekreacija. Sie duomenys leidzia dar karta akcentuoti
tai, ko ir buvo siekiama $iuo straipsniu. Pradedant pa-
ties socialinio kapitalo tyrinéjimo poreikiu, susiejant
tai su Lietuvai pakankamai svarbiu sektoriumi (kulta-
ros bei karybiniy industrijy), nustatant jau egzistuo-
jancius tarpusavio rysius tarp $iy sektoriy ir tinkamai
parenkant galimas ateities konstravimo strategijas (vi-

suomenéje, konkreciame sektoriuje).
APIBENDRINIMAI

Trumpai aptarus socialinio kapitalo bei kultaros ir ka-
rybiniy industrijy teorines prieigas, matyti $iy dviejy
sgvoky tiek tarpusavio bendrumas, tiek tarpusavio
jtaka tarp socialinio kapitalo bei kultiiros ir kiirybiniy
industrijy sektoriaus plétojimo. Nustatyta, jog kul-



Visiskai Sutinku I§ dalies Nesutinku Visiskai Nezinau,
Teigi sutinku (%) sutinku (%) nesutinku sunku
eiginys .
(%) (%) (%) pasakyti
(%)
Jauciamas teisingas elgesys su
0.7% 3.82% 26.2% 46.69% 18.17% 4.42%
bendruomene
Misy visuomene sudaro ir sékmingai joje
integruojasi jvairios ir skirtingos socialinés 0.9% 8.63% 35.34% 37.55% 14.46% 3.11%
grupeés
Socialiniai procesai masy visuomenéje yra
valdomi 1.31% 7.54% 41.31% 33.97% 9.55% 6.33%
Bendruomenei teikiamy socialiniy
paslaugy sistema palaikoma tarpusavio 0.7% 7.23% 36.35% 29.72% 7.43% 18.57%
rysiy plétojimu
Bendruomenei prieinamos kultaros
5.52% 31.73% 42.07% 12.25% 4.72% 3.71%
paslaugos
enai ir kultara plétoja tarpusavio rysius 13.45% 40.36% 32.63% 22% 1.71% 5.62%
Menai ir kultira plétoja tarpusavio rysi 6% 6 6 6
Rekreacija ir laisvalaikio infrastruktira
. . 33.23% 8.23% 2.11% 10.44%
plétoja tarpusavio rysius
Lietuvos visuomené jaucia tarpusavio
. 0.6% 9.44% 35.34% 30.42% 7.63% 16.57%
priklausomybe
Lietuvos visuomene galima apibadinti
kaip orig, savimi pasitikin¢ig ir saviverte 0.7% 4.92% 25.7% 43.07% 22.29% 3.31%
jauciancia visuomene
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2 lentelé
taros bei karybinés industrijos efektyviausiai veikia ~ LITERATURA

klasteriy (socialiniy tinkly, grindziamy bendra veikla
bei pasitikéjimu) pagrindu. Socialinis kapitalas yra ne
kas kita, kaip tas pats socialinis tinklas, tik analizuo-
jamu atveju praktiskai adaptuotinas batent kultaros ir
karybinéms industrijoms.

Empirinio tyrimo duomenys atskleidé dvi tyrinéji-
mui svarbias tendencijas. Socialinis kapitalas Lietuvos
sociume néra stiprus. Taciau tyrimo duomenys rodo,
jog kultarinés veiklos teikiamos kultiiros paslaugos
(taigi kulttiros bei kairybiniy industrijy sektorius), su-
vokiamos kaip galimybé stiprinti socialinj kapitalg, kar-

tu ir plétoti pacias kultaros bei kirybines industrijas.
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SEARCHING FOR A LINK
BETWEEN SOCIAL CAPITAL AND
THE CULTURAL AND CREATIVE
INDUSTRIES

Rasa Bartkuté

KEYWORDS: social capital, cultural and creative industries,

clusters, interaction (link).
SUMMARY

The article aims to reveal the importance of social capital
in the development of cultural and creative industries for a
possible interaction scenario. In the Lithuanian academic
world at this time there is a lack of studies and research
concerning social capital and the cultural and creative
industries. Currently, we only have a limited number of
studies regarding social capital, cultural, and creative
industries. However, in terms of the global academic world
we see a growing interest for such studies.

The object of this article is to investigate the link
between social capital and the cultural and creative
industries.

The objectives of this article are as follows:

1. To analyse the modern concept of social capital.
2. To identify social capital and the cultural and creative

industries in the dimensions of interaction.



3. Empirically research the links between social capital,
cultural, and creative industries.

This paper analyses the theoretical social capital and
the cultural and creative industries, the related concepts,
operating principles, and various other aspects. It was
noted in the article that social capital is formed and
acts as a sort of social network. The development of the
cultural and creative industries is considered the basis
of the cluster (in the same social networking terms of its
operating principles). It also provides empirical evidence
from which to assert that social capital can be a focus of
cultural and creative industries support. The study shows
that social capital and the cultural and creative sectors in
Lithuania lack scientific research, especially in terms of

the development possibilities of the links between social

capital dimensions and the cultural and creative industries.

This can be emphasised by the fact that there has
been an increased concentration of cultural and creative
industry support activities. At the same time, social
capital through trust, joint activities and cooperation
has strengthened the cultural and creative industries. It
is argued that social capital and the cultural and creative
industries maintain a close interaction that further study
can contribute to as the social capital of focus increases
in the development of the cultural and creative industries

(through the dimensions of social capital).
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