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Siuo straipsniu siekiama aptarti tai, kad ple¢iantis kultiiros ir kiirybiniy industrijy sferai, vis dazniau tyréjai
susiduria su taikomyjy tyrimy metody pasirinkimo dilema. Nors tradiciniai tyrimo metodai, tokie kaip
apklausos, dokumenty analizé, stebéjimas, lauko studija, neprarado savo svarbos, taciau kultaros ir karybinés
industrijos daznai reikalauja keliy tyrimo metody derinio. Tokios analizés pasitarnauja nustatant kiirybingos
vietovés indeksa, taip pat atliekant atvejo studijas. Taciau tyréjai galéty aktyviau naudoti ir savo tyrimuose
taikyti vizualinius tyrimo metodus, tokius kaip fotografijy analizé. Svarbu ir tai, jog $i analizé padeda atlikti

tyrimus tose srityse, kurias sudétinga objektyviau istirti taikant tradicinius tyrimy metodus.

REIKSMINIAI ZODZIAL kultiiros ir kiirybinés industrijos, kiirybingo miesto indeksas, vizualiniai tyrimai,

fotografijy analizé.

[VADAS naudoti ir re¢iau Lietuvoje taikomus tyrimo metodus,
derinti juos su kiekybiniy tyrimy metodologijomis,
Temos aktualumas. Kultiros ir kirybinés industri-  statistine duomeny analize. Siame straipsnyje siekia-
jos — sudétinga, daugialypé ir daugiaprasmé sgvoka, ma aptarti reiau naudojamus tyrimo metodus, kurie
kuri vis dazniau jsitvirtina moksliniy tyrimy, ekono-  gali padéti analizuoti ir suvokti kultiros ir kirybiniy
miniy veikly klasifikavimo dokumentuose, tampa vis  industrijy situacijg, galimg raida, sukaupti duomenis
placiau vartojama. Lietuvoje auga kultiiros ir kiirybi-  apie sudétingesnius industrijy darinius.
niy industrijy veikloms priskiriamy versly, auga tyré- Straipsnio objektas - vizualiniy tyrimo metody
ju susidoméjimas $iuo sektoriumi. Vis délto $is sek-  taikymas kultairos ir kiirybiniy industrijy analizei.
torius nepagristai menkai yra analizuojamas moksli- Straipsnio tikslas - pateikti vizualiniy tyrimo me-
niuose tyrimuose. Todél ne visuomet verslas siekia in-  tody, kaip jgalinanciy kultaros ir kiirybiniy industrijy
vesticijomis paremti $ias industrijas. Tenka pastebéti, pazinima, taikymo galimybes.

kad kultiiros ir karybiniy industrijy studijoms bttina
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Straipsnio uzdaviniai:

1. Aptarti kultaros ir kiirybiniy industrijy sgvoka.

2. ISanalizuoti karybinio miesto indekso meto-
dologijos panaudojimo galimybes kaip galima
budg vietovés kiirybingumui vertinti.

3. Pagrjsti vizualiosios sociologijos taikomy ti-

krovés pazinimo metody, tokiy kaip fotografijy
analizé, pritaikymo galimybes kultaros lauko

tyrimuose.

KULTUROS IR KURYBINES INDUSTRIJOS
SAVOKOS ANALIZE

Mokslinéje terminologijoje tai - pakankamai nauja
sgvoka. Nors analizuojant moksline literatirg, $i sg-
voka siejama su XX a. pradzia ir daugelis teoretiky
ankstyvasias kultaros bei karybiniy industrijy savo-
kas priskiria Teodoro Adorno ir Maxo Horkheimerio
darbams (pirma karta kultiirinés industrijos sgvoka
buvo pavartota bei patikslinta Apsvietos dialektikoje),
vis délto pacios sgvokos jsitvirtinimas mokslininky ir
praktiky terminologijoje siejamas su XX a. antra puse.
Jos paplitimas siejamas su 1997 m. DidZiosios Brita-
nijos suformuota darbo grupe, parengusia karybiniy
industrijy zemélapj. Sioje studijoje kultiiros ir kirybi-
nés industrijos apibréziamos kaip ,,individualiu kary-
biskumu, jgaidziais ir talentu besiremiancios industri-
jos, kurios kuria ir naudoja intelektine nuosavybe ir
gali prisidéti prie visuomenés gerovés ir darbo viety
karimo*.

Lietuvos karybiniy industrijy skatinimo ir plétros

strategijoje kirybinés industrijos apibréziamos kaip:

individo karybiniais sugebéjimais ir talentu pagris-
tos veiklos, kuriy tikslas bei rezultatas yra intelektiné

nuosavybé ir kurios gali kurti materialig gerove bei

1 Audroné Rimkuté, ,Kultaros politika ir kultiros industrija:
tradicinis santykis ir nauji i$$tkiai®, in: Respectus. Philologicus,
2009, 15 (20).

Creative Industries. Mapping Document, Departament for Cul-
ture, Media and Sport, UK: DCMS, 1998, p. 9.
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darbo vietas. Kurybinéms industrijoms Lietuvoje
priskirtina: amatai, architektara, dizainas, kinas ir
videomenas, leidyba, vaizduojamasis, taikomasis
menas, muzika, programiné jranga ir kompiuterinés
paslaugos, radijo ir televizijos programy karimas ir
transliacija, reklama, scenos menai ir kitos sritys, ku-

riose jungiasi kultaros bei tkinés veiklos aspektai.?

Pravartu paminéti tai, kad analizuojant mokslineg
literatira susiduriama su sgvoky vartojimo proble-
matika. Vieni autoriai skiria kiairybines industrijas,
kiti vartoja kultiros ir karybiniy industrijy terming.
Dazniausiai kartu su kultaros ir karybiniy industrijy
terminu yra pateikiamos skirtingos skirtingose $alyse
vartojamos kultaros ir karybiniy industrijy klasifika-
cijos. Priimtina laikyti, jog ,kultdrinémis industrijo-
mis vadinamas artimiau su tradicinémis industrijomis
(kinas, leidyba) susijes sektorius“, o karybinés indus-
trijos yra karybos ir ekonomikos sgveiky rezultatas,
taigi butent Siame kontekste pateiksime vizualiniy ty-
rimy metody panaudojimo galimybes.

Siame straipsnyje nesiekiama apsiriboti vien tik
kultaros ir karybiniy industrijy sgvokos analize, sie-
kiama tik atskleisti tai, kad kultaros ir karybinés in-
dustrijos — plati, daugialypé ir daugiaaspekté savoka,
jungianti ne tik karyba, intelektine nuosavybe, taciau
ir socialinio lauko realijas, tokias kaip vartojimo kul-
tara. Tad nuolat susiduriama su kulttiros ir karybiniy
industrijy tyrinéjimo problematika. Svarbu pazyméti
tai, kad kultaros ir karybinés industrijos remiasi to-
kiomis teorijomis kaip kirybingo miesto, karybinés
klasés teorija. Tai dar labiau apsunkina tyréjo darba.

Be abejo, socialinei realybei, ypa¢ tais atvejais, kai

kalbama apie vartojimo kulttirg, daznai yra taikomi

3 Karybiniy industrijy skatinimo ir plétros strategija, Lietuvos Res-
publikos kultiros ministerija, patvirtinta 2007 m. kovo 28 d.
jsakymu Nr. JV-217, [interaktyvus], http://www3.lrs.1t/pls/inter3/
dokpaieska.showdoc_I?p_id=295261&p_query=&p_tra=.
Rasius Makselis, ,,Lietuvos kultiiros jstaigy valdymas kary-
biniy industrijy plétojimo pagrindu, in: Siuolaikinis kultiiros
istaigy valdymas, Vilnius: LKDTC, 2007, p. 94.



kiekybiniai tyrimo metodai, jvairios vartotojy apklau-
sos. Taciau ar galima kiekybiniais tyrimais nustatyti
bendruomenés karybiskuma, istirti salygas, kurioms
esant vienoje ar kitoje vietovéje, bendruomenéje atsi-
randa salyginai didesnis polinkis j kiryba? Kita ver-
tus, nauji ekonominiai ir vadybiniai i§§tkiai siejami su

karybingumu visose srityse, visose industrijose.
KURYBINES VIETOVES INDEKSAS

Karybinés vietovés indeksas $iame straipsnyje anali-
zuojamas kaip vienas i§ kulttros ir karybiniy indus-
trijy plétroje atsirandanciy dariniy, kuris reikalauja
platesnio taikomy tyrimo metody spektro.

Kalbant apie karybine vietove, miestg, bendruo-
meng, $iuo metu dazniausiai vartojama Charleso Lan-
dry karybinio miesto samprata’. Charlesas Landry ir
Jonathanas Hyamsas sitilo naudoti tam tikrg indekss,
padedantj nustatyti tiriamos vietovés kirybinguma®.
Richardas Florida teigia, kad karybiné klasé, kaip pa-
grindiné kultaros ir kiirybiniy industrijy, kartu ir kity
sektoriy, varomoji jéga (taip pat Zenkli kultaros ir ka-
rybiniy industrijy sukuriamos produkcijos vartotojy
jéga), telkiasi tam tikrose vietovése, kurias galima va-
dinti karybinémis vietovémis. Taigi kaip nustatyti, ar
analizuojama vietové karybinga? Ar galima pritraukti
naujus profesionalus — karybine klase?”

Landry ir Hyamsas vietovés karybiskumui nu-
statyti sitilo naudoti 10 dedamyjy indeksg ir vertinti:
1) politiky ir visuomenés bendradarbiavima; 2) vieto-
vés iskirtinumg, jvairove, gyvybinguma; 3) atviruma,
tolerancijg, pasitikéjimg ir paslaugy prieinamumg;
4) verslumag; 5) strateginj vadovavima; 6) talentg ir
studijy geografinj patoguma; 7) komunikacija; 8) sg-
lygas gerai savijautai; 9) darbo vietas, jy kiirima; 10)

profesionaluma. Kitoje studijoje Landry jvertina Lon-

5  Charles Landry, The Creative City, London: Earthscan, 200s.
Charles Landry, Jonathan Hyams, The Creative cityindex: mea-
suring the pulse of the City, London: Taylor & Francis Ltd, 2012.

7  Richard Florida, ,Cities and the creative class®, in: City & Com-
munity, 2003, 2 (1), p. 3-19.

dong kaip kiirybinga miestg ir pateikia galima vietovés

kiarybingumo vertinima®

« Karybiniy veikly suvokiamumas visuome-
nei. Visuomené turi suvokti karybines vei-
klas (ir tradicines, ir Siuolaikines, svarbu
islaikyti istorines sasajas su karybinémis
veiklomis);

o Svarbus kirybiniy veikly naujumo, inovaty-
vumo momentas;

o Turizmo ir kultaros infrastruktiiros sasajos.
Turisty jtraukimas j kiirybines veiklas turi
islaikyti vietos ir asmens santykj;

» Komercinio ir nekomercinio meno s3sajos.
Sios meno ridys kiirybinéje vietovéje neturi
bati iSskirtos;

o Vietovéje siilomos studijos turi bati spe-
cializuotos. Tai padeda siekti didesnio vi-
suomeneés meno ir kultaros suvokimo;

o Kultariniy veikly prieinamumas visiems,
atsiribojant nuo bet kokio pobudzio diskri-

minacijos.

Kaip jau buvo minéta, kiirybinéms vietovéms tirti
tam tikrus tyrimo metodus sitlo ir Richardas Flori-
da®. Analizuojamas autorius sitlo naudoti 3T indeksa
ir vertinti: talents, technologijas ir tolerancija. Talen-
tas vietovéje gali bati vertinamas pagal iSduodamy
patenty, registruojamy prekés zenkly skaiciy, kitus
kriterijus. Technologijas jvertinti padeda aukstyjy
technologijy augimas analizuojamoje vietovéje. Tole-
rancijos indeksas (kity tyréjy siejamas su géjy indek-
su) sietinas su tam tikrose industrijose dirbanciy ne-
tradicinés seksualinés orientacijos asmeny skai¢iumi.
Pasak Floridos, kirybinéje vietovéje vertinamas as-

mens profesionalumas, profesionali veikla, tac¢iau ne

8 Charles Landry, op. cit.

9 Florida Richard, The Flight of the Creative Class. The New Glo-
bal Competition for Talent, New York: Harper Business, Harper
Collins, 2005.



lytiné orientacija. Tad natiiralu, kad tokiose vietovése
padidéja netradicinés seksualinés orientacijos asme-
ny. Bohemos indeksas padeda nustatyti, kiek tiriamo-
je vietovéje gyvena ir kuria menininky, muzikanty,
$okéjy, kity meniniy specialybiy atstovy. Autorius
pastebi, kad karybingoje vietovéje visos 3T pasireiskia
faktiskai vienodai*.

Apibendrinant galima teigti, kad karybingos vie-
tovés indeksas, nesvarbu, koks gali buti pasirenkamas
analizei atlikti, padeda nustatyti esamg vietovés situ-
acija. Deréty paminéti, kad dalis informacijos, nau-
dojant indeksus, tyréjy gali bati sukaupta remiantis
statistiniais duomenimis. Kita dalis - atliekant kieky-
binius gyventojy, kity tiriamuyjy tyrimus. Pasirenkant
karybinés vietovés tyrimo indeksg, pravartu vertinti ir
pacios vietovés dydj". Kaupiant ir vertinant informa-
cijg, pravartu derinti statistiniy duomeny analiz¢ ne
tik su kiekybiniais, taciau ir su kokybiniais tyrimais.
Siekti panaudoti platesnj taikomy tyrimo metody
spektra kulttiros ir kirybiniy industrijy lauko suvoki-
mui, pazinimui. Kitoje $io straipsnio dalyje analizuo-

jami vadinamieji vizualiniai tyrimo metodai.
VIZUALINIAI TYRIMO METODAI

Siuolaikinéje informacinéje visuomenéje atsiranda
vis platesnés galimybés atlikti tyrimus pasitelkus mo-
dernias tyrimo metodikas ir metodus. Kalbant apie
kultaros lauko tyrimus, kurie glaudziai siejasi su eko-
nominiu bei vadybiniu kontekstu, tyréjai vis dazniau
susiduria su tam tikrais sunkumais analizuojant so-
ciokultariniame lauke esancias problemas ekonomi-
niu ir vadybiniu diskursu.

Vis délto $iuolaikinis tyréjas turi pakankamai alter-
natyvy atliekant tyrimus bei naujy metody pritaikymo
galimybes, deja, jos ne visada yra efektyviai i$naudo-
jamos. Gillian Rose teigimu, vizualiniai tyrimai yra ta

sritis, kuri galéty pasitarnauti $iuolaikinéms moksli-

10 Ibid.

11 John Hawkins, Kiirybos ekonomika, Vilnius: Technika, 2010.
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néms disciplinoms - kultaros ekonomikai, kultaros
vadybai, kultaros ir karybiniy industrijy analizei®.

Taigi $iame tarpdisciplininiame moksliniame kon-
tekste ir analizuojamos vizualiniy tyrimy galimybés.
Siuolaikinis pasaulis perpildytas jvairiausio pobiidzio
vizualine informacija, kurios paskirtis yra daugialypé
ir priklauso nuo individo kognityvinio Zinojimo. Vi-
zualiniai vaizdiniai postmodernioje visuomenéje vis
labiau jsisaknija tam tikrose gyvenimo sferose, kurios
saistomos su tokiomis visuomenés pazangos sistemo-
mis kaip ekonomika, vadyba ar kultiiros ir kiirybinés
industrijos.

Vizualumas vis labiau uzgozia vadinamajj verba-
liskumg ir tekstiskumg. Individas tampa priklausomas
nuo vaizdiniy, kurie suprantami kaip kasdieniai, ta-
¢iau jy prasmes vis labiau komercializuojamos. Susan
Sontag teigia, kad tai tokia visuomenés bisena, kai
vaizdiniai tampa ne tik tam tikra socialinés tikrovés
vizualizacija, bet ir vartojimo praktika®. Marita Stur-
ken mano, kad kapitalistiné santvarka su rinkos eko-
nomika priesakyje tarsi diktuoja, jog sociokultarinéje
erdvéje esanti informacija remtysi vaizdiniu. Vaizdi-
nys gali bati suvokiamas kaip priemoné, padedanti
funkcionuoti rinkos ekonomikai per jvairias rinkoda-
ros ar vie$uyjy rysiy akcijas, kai vaizdiniai pateikiami
maséms tampa tam tikrais rinkos valdymo ir kontro-
lés jrankiais™.

Walterio Benjamino teigimu, analizuojant pagrin-
dines vizualumo jsigaléjimo sociokultarinéje erdvéje
savybes, vertéty isskirti tris istorines epochas, kurios
padéty aiskiau suprasti vizualumo jsigaléjimo istakas.
Autorius skiria Zodine, verbaline ir vizualine i$raiskg
(tam tikras epochas). Pirmajame zmogiskojo bendra-
vimo epochos etape vyrauja tiesioginé Zodiné infor-

12 Gillian Rose, Visual Methodologies: An Introduction to the In-

terpretation of Visual Materials, London: Sage, 2001.
13 Susan Sontag, On Photography, New York: Farrar, Strauss and
Giroux, 2001.
14 Marita Sturken, Lisa Cartwright, Practices of Looking. An In-
troduction to Visual Culture, Oxford: Oxford University Press,

20009.



macija. Si priemoné apriboja informacijos perdavima,
kadangi galimas tik betarpiskas individo bendravimas.
Antroje epochoje, atsiradus rastui, galimybés perduo-
ti informacija kur kas didesnés, ¢ia galima tam tikra
informacijos fiksacija, platesnis pacios informacijos
sklaidos ratas, nebutinas betarpiskas bendravimas.
Tai reigkia, kad ra$ytinis $altinis (pvz., laiskas, doku-
mentas) gali pasiekti norimg informacijos gavéja daug
platesnéje erdvéje. Sioje epochoje atsiranda galimybé
perduoti tam tikrg patirtj ateinanc¢ioms kartoms. Lai$-
ko, kaip informacijos perdavimo priemonés, epochoje
esminiu liziu tampa spaudos atsiradimas, kai tekstas
gali bati dauginamas ir platinamas neribotam kiekiui
informacijos gavéjy. Lai$kas ir spauda yra be galo
svarbus $iuolaikinés visuomenés atsiradimo faktorius,
ypac jei kalbame apie masine kulttirg®.

Galiausiai, kaip teigia Roland‘as Barthes‘as, vizua-
lioje epochoje didziausias démesys yra skiriamas vaiz-
diniui, jo gebéjimui pernesti uzkoduoty informacija
skirtinguose sociokultiiriniuose kontekstuose. Tokiu
budu emocija, Zinios, estetiniai pojuciai, vertybés yra
perduodami butent vizualiais kanalais. Vaizdinys,
kaip priemoné, geba paveikti ne tik individo sgmone,
tadiau ir pasgmone®.

Pamazu vaizdinys, kaip studija, tampa tekstu, kurj
galima analiti$kai ar fragmentiskai skaityti. Vaizdinio
epochoje luzio momentu galime laikyti fotografijos
atsiradima, kuri leido tam tikrg vaizdinj padauginti,
padidinti. Svarbus ir kitas etapas - kopijavimo apa-
rato atsiradimas, kurio déka dauginimas tampa daug
paprastesnis ir efektyvesnis. Tac¢iau revoliucija galima
laikyti galimybés atsiradimg perkelti vaizdinj i televi-
zija, kompiuteri, véliau - j internetg. Siame etape visis-
kai i$nyksta vaizdinio dalijimosi problemos, susijusios
su erdve ir laiku, taigi vaizdinio dalijimosi erdvé tam-
pa praktigkai neribota. Siy etapy analizavimas i$ pir-

Walter Benjamin, The Work of Art in the Age of Mechanical Re-
production, NewYork: Prism Key Press, 2010.

15
16 Roland Barthes, Camera Lucida: Reflections on Photography,
i§ prancuzy k. verté Geoff Dyer, UK: Farrar, Straus & Giroux,
2010.
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mo zvilgsnio regis néra susietas su tyrimo metodika.
Taciau labiau paanalizavus, galima atsekti daug ben-
drybiy. Dominuojant verbaliniam bendravimui, tyri-
mo metu pravartu taikyti interviu, véliau - apklausa,
dabar, gyvenant vaizdiniy epochoje, pravartu gilintis j
vaizdiniy suvokimg, vertinimg, perduodamg informa-
cijg. Problema, su kuria gali susidurti pradedantis ty-
réjas, tai vizualiniy duomeny tyrimo metu kaupimas,

vertinimas, analizavimas.

VIZUALINIAI DUOMENYS TYRIMO METU. Michaelo
Emmisono ir Philipo Smitho nuomone, vizualiniai duo-
menys placigja prasme apima tai, kg Zmogus mato — jvai-
ras daiktai, jvykiai, Zmonés ir t. t. Vizualiniams tyrimams
budingas plataus vaizdiniy spektro kategorizavimas j
siauresnes matomy objekty prasmes, aspektus, kurie jvar-
dijami kaip vizualiniai tyrimo duomenys”.

Pasirinkes vizualinio tyrimo metodika, tyréjas turi
pladias galimybes nagrinéti tai, kas neefektyvu anali-
zuojant kitais tyrimo metodais — anketine apklausa,
interviu ar kt. Rose teigimu, vaizdinys, kuris yra fik-
suojamas, siejamas su jvairiausiais Zmoniy veiklos as-
pektais, bet kokiu atveju paliekanciais tam tikrg péd-
saka socialinéje erdvéje, kurioje tas procesas vyksta®.

Be abejo, tam tikrais vizualiniais duomenimis ga-
lima laikyti fotografijas, kuriose uzfiksuotas kalny
peizazas, saulétekis ar dziungliy vaizdai. Taciau tokio
pobidzio uzfiksuotuose vaizdiniuose reik§mingos in-
formacijos apie visuomene néra, bet tokia informacija
labai naudinga, kai galvojama apie tam tikras detales,
kuriose atsispindi zmogisSkoji veikla ir atsirandantys
padariniai. Tai gali buti tas pats kalny peizazas, bet
jame jau matomi slidininky pakélimo jrangos kontirai
ar netoliese plaukiojantis Zvejybinis laivas. Siame kon-
tekste susiduriama jau su Zmogiskosios veiklos padari-
niais, kurie, priklausomai nuo tam tikro sociokultari-

nio konteksto, gali bati suvokiami skirtingai.

17 Michael Emmison, Philip Smith, Researching the Visual, Lon-
don: Sage, 2000.
18 Gillian Rose, op. cit.



Fotografija, kaip vizualiniy duomeny $altinis, yra
unikalus tuo, kad Zmogus, kaip objektas, joje néra
svarbiausia detalé. Tyréjui tokiuose kontekstuose yra
jdomus zmogaus, kaip homo sapiens, veiklos israiskos.
Tai gali buti, pavyzdziui, mazuto démés ar nugaise
pauksciai Aliaskos jlankoje ir kt.

Kita vertus, Malcolmas Barnardas teigia, jog vi-
zualiniy tyrimy sritis be galo plati ir fotografija, kaip
informacijos perneséja, pateikia jvairiausius duomeny
rinkinius, kurie tampa tam tikru etnologiniu Ziniy $al-
tiniu®. Dokumentinés fotografijos klasiké Dorothea
Lange savo veiklos tikslu laiko ne tik dabartinés do-
kumentinés vizualinés informacijos rinkimg, taciau
ir $ios informacijos galimg nauda ateinanc¢ioms kar-
toms. Autoré teigia, kad objektai ir visuomeniné vei-
kla, kurie gali buti fotografuojami, yra tam tikru badu
hierarchizuojami pagal svarbumg. Bandant sudaryti
vizualiniy vaizdiniy sarasa pagal tam tikrus kriterijus,
kuriy turinys labiausiai atitikty tam tikro tyrimo kon-
teksta, pasitelkiamas duomeny atrankos instrumen-
tarijus®. Juo lauko tyrimuose naudojosi antropologas
Bronistavas Malinowskis*.

Siame etape yra isskiriamas kontekstas, susijes su
tipinés Zmogaus veiklos sritimis, j kurias Zzmogus turi
skirtingas jeigas, o ,i$¢jimas“ vyksta per tam tikras
kasdienes funkcijas, galincias testis visg gyvenimag.
Kiekvienas kontekstas specifi$kas tuo, kad jame su-
siduria vaizdiniy jvairovés aspektai. Trumpai galima
apzvelgti 15 svarbiausiy visuomeniniy konteksty.

Bazinés egzistencialistinés kiekvieno Zmogaus pa-
tirtys i$plaukia i jo biologinés kilmés ir kasdieninés
veiklos: namai, darbas, vartojimas, judéjimas erdvé-
je, liga, mirtis. Kitas kontekstas sutinkamas jvairioje
sociokultarinéje kolektyvinéje veikloje: i§silavinimas,

religija, politika, mokslas, menas, poilsis, sportas,

19 Malcolm Barnard, Approaches to Understanding Visual Cultu-
re, Houndmills: Palgrave, 2011.

Dorothea Lange, Photographs of a Lifetime, New York: Apertu-
re, 1982.

Bronislaw Malinowski, A Scientific Theory of Culture and Other

Essays, Routledge, 2009.

20

21

50

karas ir ekologinés katastrofos. Kiekviename i$ $iy
konteksty galima i$skirti $e$is pagrindinius aspektus,
kuriy déka vizualinis tyrimas tampa labiau strukta-
ruotas.

Zmogaus, kaip asmenybés, aspektas. Bazine visuo-
menés dedamaja ir pagrindiniu tyrimo objektu $iame
aspekte yra Zmogus kaip asmenybé. Nesvarbu, kokj
kontekstg pasirenka tyréjas, tac¢iau Zzmogus vienaip ar
kitaip pasireiskia tam tikruose ,vaidmenyse®, konteks-
tuose — vaikystés, giminystés, $eimos ar kaimynystés,
pirkéjo ar pardavéjo, gydytojo ar paciento, mokytojo
ar mokinio ir t. t.

Visi $ie zmonés, kuriuos tyréjas turi galimybe ana-
lizuoti kaip asmenybes, ,turi“ tam tikrus indikatorius:
lytj, amziy ir rase. Jeigu tyrimui, tyréjui tai svarbu,
galima isskirti fiziologiniy indikatoriy struktirg: agj,
figtirg, fizing jéga, veido israiskas. Pasak Emmisono ir
Smitho, kianas, skirtingai nuo ,dvasios“ ar Zzmogaus,
kaip asmenybés, turi galimybe biuti fiksuojamas tam
tikrame vaizdinio kontekste ir yra turtingas kaip tam
tikry vizualiniy duomeny Saltinis. Tyréjas skiria dra-
buzius (kostiuma, mundurg, uniforma, regalijas, ordi-
nus), Sukuosena, kiino puosybg, tobulinima (tatuiruo-
tes, makiazg). Autoriy teigimu, tyréjas uzfiksuotame
vaizdinyje turi galimybe stebéti ir tam tikras giliau pa-
sléptas vizualines prasmes, tokias kaip kiino plastika,
veido i$raigka, kiino kalba*.

Ervingas Goffmanas pastebi, jog misy gebéjimas
atskirti tam tikrus mikroskopinius kaino israisky ir su
juo susijusiy vizualiniy stebiniy niuansus yra stebé-
tinai i$lavintas. Zmogus pastebi, fiksuoja ir susidaro
jspadj apie tokius dalykus kaip asmens higiena, kurios
iSraiSka yra priklausoma nuo Zmogaus poziario j tai.
Sios i$raikos gali biiti fiksuojamos per aprangos tvar-
kingumg arba per tam tikra nevalyvuma. Tokio pobi-
dzio vizualinéje informacijoje slypi ir tam tikras pla-
tesnis vizualiniy prasmiy kontekstas, kurio simboliai

galimai sietini su tam tikromis visuomeninio statuso

22 Michael Emmison, Philip Smith, op. cit.



iSraiSkomis (kostiumu, toga, sutana), taip pat ir presti-
Zo bei pripazinimo atributais.

Kita vizualinés medziagos israiskos dalis, kurioje
gali buti uzfiksuota tam tikra visuomenés stratifikaci-
ja (asmens priklausymas tam tikrai socialinei grupei),
gali buti atpazjstama pagal apgailéting, netvarkinga,
purving zmogaus i$vaizdg, kurio suvokima gali pasti-
printi alkoholio ar narkotiky paveiktas fizinis kanas,
taip pat ir emocinio pobudzio iSraiSkos kodai - pyktis,
agresija.

Pasak Howardo Beckerio, kitas visuomeninio gy-
venimo aspektas, svarbus vizualiniuose tyrimuose,
yra veiksmas. Visuomené suteikia daug galimybiy ir
pasirinkamy, Zmogus gali iSreiksti save per tam tikras
veiklas. ISoriniai poZymiai, apibiidinantys elgsena, yra
analizuojami, interpretuojami ir suvokiami, ta¢iau ne-
paisant to, lieka tam tikros uzsléptos prasmeés, kurios
atsiskleidZia ne taip paprastai. Elgsena yra daugialypé
ir atlieka daugybe atskiry funkcijy, kurios glaudziai
koreliuoja su tam tikru veiksmo kontekstu. Siuolaiki-
niame elgesio ir veiksmo tyrimy kontekste dazniausiai
pastebimos vadinamosios rutinizuotos ir deviantinés
elgesio formos. Fotografijoje fiksuojami skirtingi to-
kio pobudzio kodai, kurie analogiski daugeliui akty-
viai veikian¢iy individy. Joje veiksmas pasireiskia per
i$skirtinuma, iskilminguma bei per retesnius aspek-
tus: svarbuma, sakraluma ir t. t.>¢

Bruce‘as Jacksonas, pasitelkes fotografijy analize,
tyré vizualinius aspektus, pasireiskiancius jkalinimo
jstaigose. Autorius teigé, kad butent fotografijos ir jy
analizé atskleidé prievartinj neveiklumo, kaip veiksmo
antonimo, vizualinj siuzeta®. Markas Rosenbergas ir
Joelas Bruinooge‘as fiksavo ligoniy nuotaikas ir elgse-
nos i$raiskas sunkios ligos metu ir tam tikrais sveiki-

mo etapais. Vizualinis tyrimas buvo susijes su dukros

23 Erving Goftman, The Goffman Reader, red. Charles Lemert,
Anna Branaman, Oxford: Blackwell, 1997.
24 Howard Saul Becker, Exploring Society Photographically, Evan-
ston: Northwestern University Press, 1981.
25 Bruce Jackson, Killing Time: Exploring Society Photographi-

cally, Evanston: Northwestern University Press, 1981.
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fotografijomis, kuriose buvo fiksuojami elgsenos ir
veiksmo i$raiskos bei jy poky¢iai, kurie pasireiské nuo
kadikystés iki vaikystés fazés*.

Socialiné tarpusavio sqveika, kaip teigia Emmiso-
nas ir Smithas, yra visuomeninio gyvenimo aspektas,
kai svarbiausias vaidmuo atitenka socialinei saveikai,
kurioje dalyvauja maziausiai du Zmonés. Socialiné
tarpusavio sgveika i§ esmés yra vizualiné kategorija.
Siame vizualiniame kontekste zmogus ypa¢ lengvai
»atkoduojamas® ir suvokiamas isskirtinai tarpusavio
saveikai budingy vizualiniy kody ir simboliy erdvéje®.

Paprasciausios tarpusavio sgveikos vizualinés i$-
rai$kos fiksuojamos Zmogiskojo kontakto metu, kaip
atitinkamo bendravimo ar pokalbio israiskos, pasi-
rei$kiancios jvairiose situacijose. Svarbu, kad S$iame
kontekste tyréjui dazniausiai néra jdomus pats ben-
dravimo turinys. Jis koncentruojasi ties tam tikromis
iraiskomis, kurios vyksta pacios tarpusavio sgveikos
metu, ir vieta, kurioje tarpusavio sgveika vyksta. Sios
saveikos metu fiksuojamiems vaizdiniams yra svar-
bi proceso dalyviy padétis erdvéje. Zmogus, sédintis
vestuviy uzstaléje, atitinkamai bendrauja su sédinéiais
$alia, pasitelkia ir tam tikras verbalines israiskas, ba-
dingas $iai $ventei. Skirtingai nuo individo, sédincio
vestuviy uzstaléje, fotografijoje uzfiksuoto bendravi-
mo, palyginimui galima pasitelkti individo elgsenos
iSraigkas ir tarpusavio bendravimg, uzfiksuotg diplo-
maty, sédin¢iy uz apvalaus deryby stalo ir turinciy
galimybe uzmegzti pokalbj su visais susitikimo daly-
viais, fotografijoje.

Tokie socialinés sgveikos tyrimai turi daug galimy-
biy ir didelj pritaikymo spektra. Juos galima pasitelkti
jvairiuose tarpdisciplininiuose diskursuose: sociologi-
joje, antropologijoje, vadyboje, psichologijoje. Pavyz-
dziui, fiksuojant $ventés dalyviy nuotaikas. Zmogus

yra tam tikras perneséjas simboliy, kurie atskleidzia

26 Mark L. Rosenberg, Joel Bruinooge, , The Experience of Illness®,
in: Exploring Society Photographically, red. Howard Becker,
Evanston: Northwestern University Press, 1981.

27 Michael Emmison, Philip Smith, op. cit.



tapatumg, statusg, socialine galiag ar visuomening
kompetencijg. Kadangi tarpusavio saveikos simbo-
liy sukdrimas ir jy raiska slypi pa¢iame vizualiniame
kontekste, §i sgveika, pasirei$kianti per simbolius ir jy
prasmes, tampa suvokimo aktyvu. Todél batent tarpu-
savio zmoniy saveika turi didziulj kiekj uzkoduotos
informacijos, kuri, pasak Emmisono ir Smitho, pui-
kiai atitinka vizualiniams tyrimams budinga logika*®.

Kolektyviskumas ir kolektyviniai veiksmai. Ana-
lizuojant §j stebéjimo ir vizualinio fiksavimo etapa,
reik§mingu tyrimo objektu tampa kolektyviskumo,
bendradarbiavimo apraiskos.

Tyréjas gali nesunkiai fiksuoti formalizuotus vizua-
linius aspektus, tokius kaip tam tikry objekty kiekybé,
vaizdas, forma, tam tikro Zzmoniy kolektyvo struktiri-
né sklaida (pora, grupé, rikiuoté, eilé, minia ir t. t.). Su-
détingesné ir jautresné vizualinio vertinimo struktira
sietina su tam tikru rangavimu - lyties, rasés, etnisku-
mo materialume. Tai taip pat atsispindi tam tikruose
zmogaus kolektyviskumo vaizdiniy kontekstuose ir
tampa tinkamais vizualiniais duomenimis.

Ypa¢ daznai fotografijos objektais tampa ryskis
visuomeniniai kontrastai, pasireiSkiantys turtingyjy
ir vargingyjy gyvenimo aspektuose. Svarbu ir tai, kad
batent fotografija, filmuota medziaga, kaip vizualiné
informacija, gali padidinti tokiy kontrasty suvokima
labiau nei pateikti statistiniai duomenys ar kita verba-
liné informacija.

Gilindamiesi j iSorines vizualiniy simboliy pras-
mes, tyréjai pakankamai daZnai atskleidzia ir tam
tikras uzsléptas kolektyvinio veiksmo detales, kuriy
prasmés nukreiptos j veiksma: zaidimas $achmatais,
futbolo rungtynés, turistiné kelioné, Seimos pasivaiks-
¢iojimas ir t.t. Kolektyviniam veiksmui budingas ir
svarbus aktyvumas, kuris suvokiamas ne kaip atskiro
individo veiksmas, o kaip tam tikri skirtingi kolekty-
vinio elgesio kodai. Pasitelkdamas fotografijy serija,

tyréjas fiksuoja kolektyvinio veiksmo kaitg (savaitga-

28 Ibid.
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liais ar per atitinkamas mety $ventes galima fiksuoti
skirtingas elgesio dinamikos formas). Kolektyvinis
veiksmas, pasak Emmisono ir Smitho (2000), yra
fotogeniskas ir tinkamas vizualinio tyrimo analizei.
Siandien kolektyviskumo apraiskos sutinkamos bet
kurio zurnalisto fotografijose, filmuotoje medziagoje.
Todél tyréjui ne visais atvejais butina paciam kaupti
fotografijas. Daug svarbesné jy analizé.

Kultirinis aspektas. Emmisono ir Smitho nuomo-
ne, vizualiné analizé, nagrinéjant kultiirg, tinkama
etnografinéms studijoms. Cia vizualiniais duomeni-
mis tampa materialieji kultaros kodai: darbo jrankiai,
namy apyvokos priemonés, sodyby puosyba, drabu-
ziai. I§ esmés $ie etnografinés vizualikos kodai gali pa-
sitarnauti atskleidziant platesnius kultrinius konteks-
tus. ISoriskai fiksuojami vizualiniai kodai, meniniy ir
kultiriniy vaizdiniy sritys, uzfiksuotos tam tikrose
individy kolektyvinei sagmonei pasireiksti budingose
vietose — baznyciose, muziejuose, miesto aikstése ir
t. t., gali suteikti Zymiai daugiau informacijos nei pa-
nasiy kultaros fenomeny aprasymas.

Tiriant kultaros sfera galima ne tik etnografiné ar
kasdienio gyvenimo analizé. Tyrimo objektu gali tap-
ti, pavyzdziui, mados renginiy analizavimas. Mados
industrijoms budingi ir tam tikri standartai, ir tam
tikri renginiai, savitumas, kontrastai. Tai gali bati ir
$ios industrijos sitlomy raby tam tikroms profesijoms
analizé (karinés, mokyklinés uniformos, darbo ribai
ir pan.).

Kalbant apie kultaros sfers, deréty nepamirsti ir
to, kad normatyviné kultara save jprasmina Zenklais.
Tai gali bati kelio zenklai, vienodai suvokiami visose
kultarose, taciau skirtingai naudojami, pavyzdziui,
Didziojoje Britanijoje, kurioje eismas organizuotas
laikantis kairés pusés. Cia galima rasti tik $alims, ku-
rioms budingas eismas kaire pusé, zenklus (look right -
pazitrék desinén, look left — paziturék kairén). Visame
pasaulyje visuose oro uostuose galima rasti vienodus
zenklus, padedancius suvokti informacijg neZinant

konkrecios 3alies kalbos. Zenkly ar tam tikros vaizdi-



nés informacijos iSkodavimas $iuolaikinéje informa-
cinéje visuomenéje yra kasdieninis Zmogaus veiklos
aspektas. Vartotojiskoje kultiiroje Siems kodams jpras-
minti galimi jvairts kontekstai ir pasirinkimai - rekla-
ma, plakatai, véliavos, transparantai, logotipai, kurie
pasireiskia tam tikruose kultiiriniuose, ekonominiuo-
se ar socialiniuose dariniuose. Vizualiniai simboliai
gali bati jprasminami kaip disciplinuojantys, vartoji-
ma skatinantys, informaciniai ir kt.»

Visuomeniné aplinka. Edwardo Hallo nuomone,
individualus ar grupinis aktyvumas pasireiskia tam
tikruose kontekstuose, kuriems budingas gamtinés
aplinkos i$skirtinumas ir jos jvairové. Vizualinés infor-
macijos perne$éjo vaidmuo atitenka atskiry Zmoniy ir
bendruomeniy lokalizacijai tam tikroje erdvéje. Beveik
viskas, kas siejama su Zzmogumi ir tuo, kg jis daro, su-
sije su tam tikra erdve ir jos suvokimu. Siame konteks-
te, pavyzdziui, ekologinis diskursas (kuris besalygiskai
siejamas su Zmogaus veikla ir jo aplinka) - tai ne tik
gamtos objektai, bet ir $ioje erdvéje atsirandanti dirbti-
nai sukurta techniné civilizacija, infrastruktara. Siame
kontekste vizualinius simbolius tyréjas fiksuoja ir ana-
lizuoja démesj kreipdamas j tam tikros gyvenamosios
vietovés infrastruktirg ar apdirbamy lauky formas.
O miestui budingi vizualiniai duomenys fiksuojami
miesto sudétiniy daliy, infrastruktiros ir to miesto i$-
planavimo kontekste, pavyzdziui, senovés paminklai,
kavinés. Svarbus gali bati ir Siuolaikinis busto, kaip
erdveés, kuriai Zzmogus skiria nemazai démesio, suvo-
kimas, uzfiksuotas fotografijoje. Gyvenamoji erdveé,
priklausomai nuo daugelio su Zmogaus veikla ar inte-
reso lauku susijusiy kintamujy, kuriama per tam tikrus
buities i§skirtinumus - baldus, suvenyrus, paveikslus,
knygas, kolekcionuojamus daiktus, kuriems kartais
skiriama atskira erdvé*°. Haroldas Rigginsas pateikia

sudétinga Zzmogaus aplinkos, kurioje jis gyvena, klasi-

29 Ibid.

30 Edward Hall, Foreword: Visual Anthropology. Photography as a
Research Method, red. John Collier, Malcolm Collier, Albuqu-
erque: The University of New Mexico Press, 2003.
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fikacija, susijusig su busto interjeru. Vizualiniuose ty-
rimuose, jo nuomone, svarbiis Zmogaus gyvenamosios
aplinkos vizualiniai kontekstai, jprasminami per tam
tikrus objektus. Aktyvios veiklos detalémis $iame kon-
tekste gali bati, pavyzdziui, virtuvés instrumentai, o
pasyvios aplinkos elementu gali biti tam tikros deko-
racijos. Prestizo objektais gali tapti tokios detalés kaip
fortepijonas ar senoviska vaza. Identiteto Zenklai fik-
suojami objektyviose reik§mése, kuriomis Zmogus nori
perduoti tam tikrg pranes$img. Tai gali bati vestuviné
nuotrauka, jrémintas diplomas ar tauré uz sportinius
pasiekimus. ,,Gédingy objekty“ kategorijai Rigginsas
priskiria tokius daiktus kaip ne$varas skalbiniai, por-
nografiniai leidiniai ar tam tikri vaistai. Kita kategorija
siejama su ,,pramogy daiktais“ - Zaidimy lenta, korty
kalade. Profesionalumg atskleidzianciais daiktais ga-
léty buti mokslininko namuose esanti biblioteka arba
stetoskopas mediko namuose. ,Egzotiski objektai
parodo tam tikrg Zmogaus mobiluma. Tai galéty bati
suvenyrai ar prie juros surinktos kriauklés. Akivaizdu,
kad $ios informacijos tyréjas negali sukaupti naudoda-
mas jprastus tyrimy metodus, tokius kaip apklausa ar
interviu. Daznai vizualiniai duomenys yra derinami su
tyréjo taikomu stebéjimo metodu ar kitais informaci-
jos kaupimo metodais®.

Apibendrinant vizualiniy i$raisky, pastebimy ir
fiksuojamy jvairiuose Zmogiskosios veiklos ir gyveni-
mo kontekstuose, prasmes, galima teigti, kad jos néra
pilnos ir baigtinés. Aptarti vizualiniai kontekstai tik
rodo, kokia plati ir daugialypé i$raisky gausa galima.
Sios gausos déka atsiveria pla¢ios galimybés tyrimams,
kuriuose vaizdiniai fiksuojami fotografijoje. Kiekvie-
na skirtinga kontekstg tyréjas gali pritaikyti tam tikrai
mokslinei problematikai analizuoti, kurios mokslinis
pagrindas yra konkreti mokslo kryptis, kurioje Sie
duomenys bus panaudoti. Vizualiniai aspektai pagal
tam tikrus kontekstus gali biti kategorizuojami. Ze-

miau pateikiama vizualiniy duomeny matrica, atsklei-

31 Harold Riggins, The Socialness of Things: Essays on the Socio-

semiotics of Objects, New York: Mouton de Gruyter, 1994.



ASPEKTAI
KONTEKSTAS Asmenybé Veiksmas Interakcija Kolektyvas Kultara/technika Aplinka
(tarpusavio
saveika)
Seimyninis biistas | Vaikas Maisto Seimyniniai Seima Baldai Biistas
gaminimas pusryciai
Darbas Sachtininkas Darbas kasykloje | Kooperacija Brigada Kirtiklis Sachta
Vartojimas Klientas Pirkimas Sutartis Pirkéjai Reklama Parduotuve
Kelionés Turistas Kelioné Gido Ekskursija Paminklai Viesbutis
pasakojimas
Liga Gydytojas Terapija Tyrimas Gydytojy Tomografas Ligoniné
personalas
Mirtis Duobkasys Laidotuvés UZzuojauta Laidotuviy Atminimo diena Kapai
procesija
Issilavinimas Mokytojas Paskaita Egzaminas Klasé Videoprojektorius | Mokykla
Religija Kunigas Tarnysté ISpaZintis Tikintieji Altorius Baznycia
Politika Deputatas Balsavimas Gincas Rinkéjai Debatai Seimas
Mokslas Profesorius Tyrimas Seminaras Studentai Knygos Universitetas
Menas Dailininkas PieSimas Pozavimas Bohema Kompozicija Muziejus
Poilsis Poilsiautojas Deginimasis Zaidimas Poilsiautojai Banglenté Kurortas
Sportas Sportininkas Zaidimas Rungtynés Komanda Futbolas Stadionas
Karas Kareivis Saudymas Miisis Birys Karabinas Musio laukas
Nelaimés ir Auka I$sigelbéjimas Tarpusavio Padeggéliai Gelbéjimo jranga | Griuvésiai
katastrofos pagalba

Koduojamy vizualiniy duomeny matrica, sudaré Saulius Jurgelénas, remdamasis Haroldu Rigginsu, 1994

dzianti, kokie aspektai gali buti fiksuojami ir tiriami
fotografijy déka. Sioje matricoje atsispindi tam tikry
aspekty ir konteksty galimi rysiai. Cia pateikiama tik
po viena pavyzdj i§ pasirinktos kategorijos. Siy pasi-
rinkimy kiekis, be abejo, gali buti pildomas priklauso-
mai nuo tyrimo krypties ir apimties.

Kiekvienu atveju tyréjui pravartu sudaryti tyrimui
svarbig analogi$ka matricg. Tai palengvina fotografijy
analize.

Interpretuojant fotografijose uzfiksuotus kodus,
galima pasitelkti Piotro Sztompkos ir Gillian Rose,
kity autoriy sukurtas vizualinés fotografijy analizés
metodikas. Galima remtis ir Zemiau pateikiamomis

analitinémis interpretacijomis. Sie skirtingi interpre-
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taciniai lygmenys padeda tyréjui objektyviau jvertinti
fotografijas.

Hermeneutiné interpretaciné analizé - jvadas, atve-
riantis naujas susikertanciy konteksty perspektyvas,
konkretaus kurinio, vaizdinio prasmes.

Semiotiné interpretacija — fotografijoje uzkoduoty
reik§miy, kaip atitinkamy Zenkly, po kuriais slepiasi
platesnis kultarinis kontekstas, analizé.

Struktiriné interpretacija — uzfiksuotos situacijos
néra atsitiktinés ir chaotiskos, jose galima aptikti pa-
sléptas visuomeniniy struktary raiskas.

Diskursyviné interpretacija — fotografijoje uzko-
duoty reik$miy interpretacija visada yra subjektyvi,

kiekviena asmenybé dalyvauja fotografijos prasmés



karimo procese. Vizualinis diskursas — sudétingas
interaktyvus procesas, kuriame isryskinamos vaizdi-
niy reik§més. Analizuojant nuotraukose uzkoduotas
prames, galimos tam tikros abejonés dél fotografijose
esan¢iy prasmiy interpretacijos. Gillian Rose teigia,
jog pasiekti visi$kai objektyvios vaizdy interpretacijos
nepavyks. Ta¢iau didesnj subjektyviy prasmiy tikslu-
ma galima gauti testuojant vaizdus, pateikiant juos di-
delei grupei interpretuotojy ir priklausomai didinant
nuotrauky, atspindinciy vienokio ar kitokio socialinio
veiksmo skirtingose situacijose, kiekj*.

Taigi galima teigti, kad fotografijos suvokimas
pirmiausia turéty buti sietinas su informacine doku-
mentine, euristine ar paaiskinamaja logika ir funkcija.
Vizualioje epochoje vaizdas tampa labai svarbia infor-
macijos kodavimo ir pernesimo mechanizmo dalimi,
padedancia individui suvokti socialinéje erdvéje esan-
¢iy vaizdiniy prasmes, bei individy tarpusavio ben-
dravimo ir suvokimo, kuris pasireiskia per vizualiai

apliuopiamas emocijas, vertybes, estetines israiskas.
APIBENDRINIMAI

Kultaros ir kiirybinés industrijos - sudétinga, daugia-
dimensiné sgvoka. Vis délto daugelio mokslininky ir
praktiky (Cerneviciiité, 2011; Florida, 2005; Makse-
lis,2007 ir kt.), tirianciy $ias industrijas, siilomos sg-
vokos turi ir tam tikry bendry aspekty. Tai kirybisku-
mas, tokia karybiné veikla, kuri susijusi ne tik su in-
telektine nuosavybe, taciau ir su ekonomikos augimu.

Todél tiriant ir analizuojant kultaros bei kairybines
industrijas ne visuomet pakanka naudoti vadinamuo-
sius tradicinius tyrimo metodus, tokius kaip kieky-
binjai tyrimai, apklausos, stebéjimo metodas, lauko
tyrimai. Daznai tenka juos derinti. AtsizZvelgiant j Sig
problematika, jau minéti tyréjai (Edwardas Hallas,
Charlesas Landry, Gillian Rose) sitillo naudoti sistemi-
nius indeksus, tokius kaip kirybinés vietovés, karybi-

nio miesto indeksas.

32 Gillian Rose, op. cit.
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Siekiant objektyviau itirti kultaros ir kirybiniy
industrijy sudedamasias dalis, reikty naudoti ir re¢iau
taikomus, taciau tyréjams labai padedancius tyrimus,
tokius kaip vizualiniai tyrimo metodai, fotografijy ana-
lizé. Nors pastaroji re¢iau naudojama, tac¢iau kultaros
lauko tyrimuose $is metodas turi visas galimybes tapti
inovatyviu jrankiu atskleidziant tam tikras uZsléptas
prasmes bei sociokultarinius kodus. Kai kuriuose kul-
taros ir karybiniy industrijy tyrinéjimuose tai gali bati
papildomi tyrimai informacijai gauti, o kai kuriuose -

kaip vienintelis metodas norimai informacijai gauti.

Gauta 2014-02-11
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VISUAL RESEARCH METHODS
FOR A BETTER UNDERSTANDING
OF THE CULTURAL AND
CREATIVE INDUSTRIES

Saulius Jurgelénas

KEYWORDS: cultural and creative industries, creative city

place index, visual research, photography analysis.

SUMMARY

The purpose of this article is to discuss the fact that the
cultural and creative industries sector is growing and it
plays an important social and economic role in the Euro-

pean Union, and other places around the world. In addi-
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tion, often researchers who try to research the cultural and

creative industries sector are faced with an applied research

methods dilemma. Although, traditional research meth-
ods, such as surveys, document analysis, observation, and
field study have not lost their importance, the cultural and
creative industries often require a combination of several
methods of investigation. Such analysis helps to identify
the creative area index, as well as case studies. The research
could actively be used and applied in their studies visual

analysis methods, such as photography analysis. It is im-

portant that this analysis helps to perform research in areas

which are difficult to objectively investigate the application
of traditional research methods.

The relevance of the topic relates to the cultural and
creative industries — a complex and multi-dimensional
concept. The term itself is increasingly gaining ground in
research, industries and economic activities and classifica-
tion documents, and is becoming more widely used. In
Lithuania, the interest of business and research to the cul-
tural and creative industry sector is growing. Nevertheless,
this sector does not always look favourably on research
studies. Therefore, businesses do not always seek invest-
ments to support these industries. It should be noted that
the cultural and creative industries’ research sometimes
needs to combine different research methods, methodolo-
gies and statistical data analysis. This article aims to discuss
the less frequently used research methods that can help
to better analyse and understand the cultural and creative
industries’ situation.

The aim of the article is to present various visual re-
search methods and their application possibilities for a
better understanding and researching cultural and creative
industries.

The goals of the article are the following:

1. To analyse the cultural and creative industries concept.
2. To present the methodology of creative city/place index,
such as the possibility for evaluation place creativity.

3. To present methods of visual sociology for constructing
and understanding social reality, in addition to under-
standing cultural fields such as photography analysis.
Cultural and creative industries — a multifaceted con-

cept. These industries include a large realm of human

activity. The terms of cultural and creative industries are

deemed common, in that these terms are perceived as crea-



tive activities linked to intellectual property and contribut-
ing to economic growth. Embarking on an investigation
and analysis of what is perceived as a creative activity is

a daunting task for the researcher. There are some meth-
odologies of how to evaluate place creativity (the index of
creative city/place), how to create the map of cultural and
creative industries, and how to evaluate other important
aspects of these industries. For these methodologies it is
important to use not only traditional but also non-tradi-
tional methods such as analysis of photography as this type
of analysis helps to evaluate different data.
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