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AR KADA ZAIDEI ,LOGO QUIZ“?

Gyvename i$maniajame laikmetyje, kada kasdien in-
formacijos gauséja, jos sklaida ir pasiekiamumas grei-
téja, o pasaulis, regis, vis mazéja ir traukiasi iki kiseni-
nio formato. O kur dar virtualios erdvés, kuriose ten-
ka praleisti antra tiek laiko, kad net nebesupranti, kuri
realybé tikresné. Kurioje realybéje bebutume, kad ir
kg veiktume, mus supa prekiniai zenklai (brand) - ar
tai buty valstybés, miestai, teatrai, viesbuciai arba res-
toranai, produktai arba paslaugos, visi jie konkuruo-
ja tarpusavyje, galima sakyti, kad vartotojy protuose
vyksta prekiy Zenkly karai dél Zinomumo, vartotojy
lojalumo, meilés. Daznai neuZtenka rinktis i§ trijy
prekés Zenkly - reikia susipazinti ir turéti nuomone
apie tuzing panasias prekes ar paslaugas sitlanciy pre-
kés Zenkly ir tik tada spresti. Todél suprantama, kad
prekiy Zenklus vizualiai atstovaujantys grafiniai Zen-
klai - logotipai - yra tokie svarbiis. Logotipai turi bati
iSkalbingi ir patrauklas, kad sugebéty ,uzkabinti® ir
islaikyti savo vartotojus lojaliais. Logotipo tikslas -
per idéja ir grafinj vaizda atspindéti prekés ar paslau-
gos esme, jos iSskirtinuma, turéti savyje unikalumo
elementa, buti lengvai nuskaitomu ir atpazjstamu, ge-
rai jsimenamu, patogiu jrankiu kuriant prekés zenklo
identitetg. Kokie mums svarbis prekés zenklus atsto-
vaujantys logotipai parodo ,atspék logo™ Zaidimy atsi-

radimas. Pavyzdziui, vienas tokiy zaidimy yra ,,Logo
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Quiz", sukurtas Mateuszo Klaczako 2012 m. Bubble
Inc., kuriame i$ logotipo fragmenty reikia atspéti pre-
kés zenkla.

LOGOTIPO PRIESISTORE
Visi Zenklai yra Zzinutés ,ne$éjai“ ir skirti Zmoniy

tarpusavio komunikacijai. Pirmieji Zenklai Zmo-

nijos istorijoje buvo garsai ir gestai, véliau, pavyz-
dziui, rukstantis lauzas tapo Zzenklu, prane$anciu
apie svarbias naujienas. Zmonéms pradéjus kalbéti,
atsirado simboliai, grafi$kai atvaizduojantys kalbg, -
piktografiniai piesiniai, dantirastis, hieroglifai, runos,
simboliai.

Pie$iniai olose. Seniausiy urvuose rasty pie-
$iniy amzius yra apie 40 ooo mety, véliau, prie$
35 000 mety pradéjo rastis piesiniai, kuriuose yra pa-
vaizduoti gyviinai, dar véliau, pries 25 0oo mety, Sové
olose Pranciuizijoje émé rastis pieSiniai, Salia kuriy
randama, kaip spéjama, ir pirmojo rasto uzuomaz-
gy - bruksneliy, apskritimy, trikampiy, kurie panasiai
atsikartoja jvairiose Prancizijos vietose.

Dantira$tis atsirado apie 2600 m. pr. m. e. arti-
muosiuose rytuose Mesopotamijoje. Tai rasto sistema,
kurig sudareé briksneliai ir danties formos Zenklai. Su-
mery rastas — seniausia zinoma rasto sistema, naudo-
ta ant molio specialiu jrankiu jspaudziant zenklus, jos

jrasai randami i$ I'V takst. pr. m. e. vidurio.



Véliau i§ piktografiniy piesiniy atsirado Egipto
hieroglifai. Jie pradéti naudoti nuo IV takst. pr. m.
e. pabaigos. Pirmieji hieroglifai buvo logografiniai -
zenklai, vaizduojantys atskirus daiktus, asmenis, ir
i§ $iy zenkly buvo kuriami pasakojimai. Hieroglifai
buvo rasomi $ventyklose, ant skulptiiry, kapavietése,
ant papirusy, baldy.

Seniausi kiny rasto pavyzdziai datuojami XVIII a.
pr. m. e, ilgainiui jie kito - i§ piesiniy virsdami briks-
niy sistemomis. Kiny ra$tas Hanzi susiformavo
II takst. pr. m. e., véliau $ig rasto sistema, paremtg
ideogramonmis, kai kiekvienas Zenklas — hieroglifas -
reiskia tam tikrg sgvoka, adaptavo Koréja, Vietnamas
ir Japonija ir naudoja iki dabar. I$ kiny ir japony rasto
kildinama kaligrafija.

Runos - senoji Siaurés Europos rasto sistema at-
sirado apie 150 m. e. m., jos yra kildinamos i$ etrusky
raSmeny, pasak kito Saltinio - i§ goty ra$meny. Pa-
vadinimas ,,runa“ kildinamas i§ germanisko Zodzio
yraunen’, reiskian¢io ,$nabzdéti, uzkalbéti“. Zodis
»runa“ taip pat reiskia senovine esty, suomiy, kare-
ly epine daing. Latvi$kas Zodis ,,runati“ lietuviskai
reiskia ,kalbéti® Taigi zodzio ,runa“ reik§mé apima
ne tik seniausio germany akmens rasts, bet jis sieja-
si ir su kalba, uzkalbéjimais, dainavimu. Runy rastas
buvo paplites Skandinavijoje, Brity salose, Islandijoje,
Grenlandijoje. Akmeny su runomis randama ir Lietu-
voje. Runy paskirtis pirmiausia buvo ry$iui su dievais
palaikyti, burti ateit] ir uzkalbéti. Tai atskleidzia kulti-
nés paskirties akmenys ir skulptiiros. Taip pat jos buvo
naudojamos ir nuosavybei Zenklinti - rasta ginkly,
skydy, namy apyvokos reikmeny su savininko varda
Zyminciomis runomis.

Pirmieji grafiniai Zenklai sukurti atsiradus porei-
kiui komunikuoti per simbolius ir rastg savo nuosa-
vybei pazyméti. Egipte palaidojimuose, kuriy am-
zius datuojamas 3000 m. pr. m. e., rasta akmeniniy
ploks¢iy su gyviny atvaizdais, pazenklintais skir-
tingais jdagais - nuosavybés Zenklais. Fermeriai

gyvulius taip pat zyméjo jdagais, ausy jkirpimais.
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Amatininkai - auksakaliai, puodZiai, stikliai - savo
gaminius Zenklino cechy logotipais, kuriuose daz-
niausiai buvo vaizduojami amaty globéjai, jy sim-
boliai ar monogramos. Jau véliau, cechy zenkluose
budavo naudojama simbolika, susijusi su konkreciu
amatu ir jo produkcija - knygrisiy cecho anspau-
de matome presu spaudziantj knyga knygrisj, o ke-
purininky simbolika vaizduoja skrybéles ir kepu-
res. Architekty ir statybininky gildijos savo Zenklus
palikdavo pastato pamatuose ar sienose — simbolius
iskaldavo akmenyse ar plytose. Dailininkai steigé ir
vadovavo savo vardo dirbtuvéms, kur paveikslus ne-
retai nutapydavo Cia parengti meistrai, o parasa, kaip
vertés garanta, uzdédavo vyriausiasis dailininkas. To-
kias placiai zinomas dirbtuves turéjo XVII a. flaman-
dy tapytojas Piteris Paulius Rubensas. Saliy valdovai,
kilmingos giminés turéjo skiriamuosius Seimos her-
bus, monogramas, kuriais buvo puosiamos valdzios
regalijos, papuos$alai, véliavos, architektiira. Ziedas
su herbu ar monograma tarnavo kaip antspaudas
ir buvo valdovo ranga, jo i$skirtinuma isreiskiantis
zenklas. Juo buvo antspauduojami asmeniniai doku-
mentai, laiSkai. Herbais ir karaliSkomis monogramo-
mis puostas stalo sidabras, porceliano indai, karietos.
Valstybiy monetos Zenklintos karaliy ir karalieniy
atvaizdais jy monogramomis, miesty pavadinimy

monogramomis.

LOGOTIPAS - TAI PASLAUGOS
AR PREKES POZICIONAVIMAS,
IDEJA IR JOS GRAFINE ISRAISKA

Logotipas — tai grafiSkai atvaizduota objekto ar su-
bjekto esmé, jo i$skirtinumas, kai paliekama tik pa-
grindiné idéja, atmetant nereikalingas detales. Tai —
koncepcijos vizualizavimas i$laikant esmine mintj ir
suteikiant jai lengvai perskaitomg plasting israiska.
Kaip kunas turi stuburg, kauly sistema, prie kurios
prisitvirting raumenys ir kraujagyslés, o viskas ap-

traukta oda, taip ir geram logotipui sukurti pirma



BIZARE  OZAS STILIUSOS
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4. 5.

1. Restorano ,,Biazarre“ logotipas

Logo of Bizarre Restaurant

2. Pramogy ir prekybos centro ,0zas” logotipas

Logo of Ozas, a recreational and commercial centre

3. Stiliaus konsultacijy portalo ,,Stiliusos® logotipas

Logo of Stiliusos, a personal style consulting website

4. Tarptautinés energetikos bendrovés ,,Shell“ logotipas

Logo of Shell, a global group of energy companies

batina i$gryninta idéja. Jei néra turinio, toks logoti-
pas bus tik objekto ar subjekto iliustracija. I$sigry-
ninus koncepcija, apsibrézus pozicionavima, pasi-
renkama geriausiai idéjai iSreiksti tinkama logotipo
struktira ir jvairiomis technikomis modeliuojama
logotipo grafiné plastika, jo forma, randamas savo
charakteriu idéja atitinkantis $riftas, parenkama pozi-
cionavima ir logotipo koncepcija atitinkanti spalva ar

spalvy derinys.

LOGOTIPY RUSYS PAGAL JU STRUKTURA

1. Tekstinis logotipas, arba Wordmark,
kurj sudaro uzrasas ar keli uzraSai specialiai
sukurtu unikaliu $riftu, arba standartiniu mo-
difikuotu $riftu, pageidautina, turin¢iu unikalig
detale.
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6. 7.

5. Sporto prekes gaminancios jmonés ,,Nike® logotipas

Logo of Nike, a sportswear and equipment

manufacturing company

6. Roko grupés ,,Rolling Stones“ logotipas

Logo of the Rolling Stones rock band

7. Socialinio tinklo , Twitter logotipas

Logo of the Twitter social network

. Simbolis, arba Brandmark, kuri sudaro

vien tik simbolis, jame néra uzraso. Siy logoti-
py privalumas — greitas perskaitymas ir lengvas
atpazjstamumas. Trukumas - reikia daug laiko
ir finansiniy investicijy, kol vartotojas simbolj
asocijuos su paslauga ar produktu ir i$moks tei-
singa logotipo pavadinimga. I$ pradziy Sie logo-
tipai $alia simbolio dazniausiai turi tekstinj uz-
rasy, kuris véliau, prekés zZenklui tapus Zinomu,

nuimamas.

Kombinuoti logotipai arba Combination
Mark susideda i$ teksto ir simbolio. Kombi-
nuotilogotipai patys dazniausi — uzrasas nusako
prekeés zenklo pavadinimg, o simbolis suteikia
logotipui jsimintinumo, padeda komunikuoti

prekés zenklo pozicionavimg ir veiklos sritj.



rdraudimas.lt

10.

11.

12.

13.

11.

Draudimo brokeriy ,,Draudimas.1t“ logotipas

Logo of Draudimas.lt, an insurance brokerage company

. Imoniy grupés ,,Modus Group“ logotipas

Logo of the company group Modus Group

Identiteto karéjy grupés ,Brandworks® logotipas

Logo of Brandworks, a brand-building group

Anglijos karalienés Elzbietos I karali$koji monograma

Royal lettermark of Queen of England Elizabeth I

Albrechto Diirerio monograma

Albrecht Diirer’s lettermark

Verslo asistentés Erikos Radavic¢iatés monograma

Business assistant Erika Radaviciaté’s lettermark

14.

Graikijos Achajos miesto monograma,

iSkaldinta ant monety 3000 m. pr. m. e.

Lettermark of the Greek city Achaea minted

on coins in 3000 B.C.

IMI

MODUS GROUP BRANDWORKS™

D

12.
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. Logotipai sudaryti i§ keliy pirmuyjy var-

do ar pavadinimo raidziy, arba Letter-
mark ar Monograma. Monograma - Zen-
klas, sudarytas sujungus dvi ar daugiau pirmy-
jy vardo ar pavadinimo raidziy. Monogramos
naudojamos Karaliskyjy bei privaciy asmeny,
prekiniy zenkly ar jmoniy identifikacijai.

Monogramas, kaip savo parasg ir kokybés
garanta, visais laikais naudoja menininkai, ra-
$ytojai, amatininkai. Paveikslai, skulptiiros ar
baldai buvo zenklinami monogramomis, sutei-
kiant gaminiams papildomos vertés ir garan-
tuojant autoryste. Ankstyviausi juy pavyzdziai
rasti ant monety, iSleisty Graikijos miestuose
apie 350 m. prie§ Kristy. Monogramas sudaré
sujungtos dvi pirmosios miesto pavadinimo
raidés. Achajos miesto monograma, atspausta
ant monety, naudoty 3000 m. pr. m. e., sudaré
raidziy Alfa (A) ir Chi (X) junginys.

. Emblema - simbolis ir tekstas yra sujungti

vieng visumg ir negali bati naudojami atskirai,

toks logotipas vadinamas emblema.



16.

15.

15. Vilniaus ,,Kalvarijy turgaus® logotipas

Logo of Kalvarijy Turgus, a marketplace in Vilnius

16. Internetinés biliety parduotuvés ,Tiketa“ logotipas

Logo of Tiketa, an online ticketing service

KOKS LOGOTIPAS YRA GERAS?

Geras logotipas pirmiausia turi turéti taiklig idéja, at-
spindin¢ig prekés zenklo pozicionavimg, kuris yra pre-
keés zenklo iskirtinumo, jo ,.esencijos” i$gryninimas, jo
pozicijos apsibrézimas ir nuoseklus pasirinktos komu-
nikacijos laikymasis. Grafiné logotipo israiska turi at-
spindéti pozicionavimg. Tokiu budu uzmezgamas rysys
su tam tikromis vartotojy grupémis, kuriamas prekés
zenklo ,tikrumas®, auginamas klienty pasitikéjimas.
Kalbama apie sgvokas ,grazus® ir ,teisingas® Jei
logotipas bus tiesiog ,grazus®, jau nezitrint to, kad tai
labai subjektyvi savoka, jis nejtikins, o klaidins vartoto-
jus. Pavyzdziui, serifinio Bodoni $rifto pagrindu sukur-
tas logotipas mums komunikuos apie prabanga, elegan-
cijg, o jei $is logotipas bus skirtas, pavyzdziui, maisto
papildams sportuojantiems vyrams, mes tikrai juo ne-
patikésime, nes logotipo charakteris neatitiks turinio.
I§ vizualiosios pusés, geras logotipas yra papras-
tas — neperkrautas idéjomis, grafine i$raiska ir spal-
vomis. Jis gerai perskaitomas, nepraranda skaitomu-
mo sumazintas ir gerai transformuojamas j vienspalvj
variantg. Nors kartais, taisyklés yra tam, kad jas lau-
Zytum - yra logotipy, kurie neatitinka jprasto logoti-
po apibrézimo, pavyzdziui, ,Nickelodeon® logotipas,

turintis daugybe skirtingy formy varianty, kuriuos
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JURATES DUONA
- nugo 1987 -

17. 18.

17. Unikalios duonos gamintojy ,,Juratés duona“ logotipas

Logo of Juratés duona, a producer of unique bread

18. Vaiky Zaidimy erdvés ,,X Planet“ logotipas

Logo of X Planet, a children’s game area

vienija oranziné spalva. Tokie logotipai, kurie neapsi-
riboja vienu grafiniu vaizdu, o keicia savo formas, va-

dinami dinaminiais.

VIZUALINE KOMUNIKACIJA.
KAIP GRAFISKAI ISREIKSTI EMOCIJAS?
KAIP FORMOS IR SPALVOS MUS VEIKIA?

Spalva - tai pojutis. Anot dainininko Franko Si-
natros, laimingiausia spalva yra oranzineé.

Spalvos ar spalvy derinio reik§mé logotipui yra la-
bai didelé, nes kiekviena spalva turi skirtinga emoci-
nj koda ir mus veikia skirtingai. Todél du tos pacios
formos grafinius elementus, nuspalvine, pavyzdziui,
raudona ir Zzalia spalvomis, gausime du emociskai
skirtingus objektus. Pasirinkta spalva padeda tiksliau
atskleisti logotipo personalijg, leidzia Zenklui geriau
komunikuoti ir bati nuskaitytam vartotojo.

Johannes’as Ittenas (1888-1967) - S§veicary
ekspresionistas, dizaineris, vienas i§ pagrindiniy teo-
retiky ir mokytojy, dirbusiy Bauhaus architektiros
ir meno mokykloje Vokietijoje, kurioje susiforma-
vo vienas ryskiausiy Siuolaikinio modernizmo stiliy.
1961 m. J. Ittenas sukaré dvylikos spalvy ratg, kurio
viduryje esanc¢iame trikampyje yra trys pagrindinés

spalvos: raudona, geltona, mélyna. Aplinkui - trys



19. Johanneso Itteno dvylikos spalvy ratas, 1961

Twelve-colour wheel by Johannes Itten, 1961

antrinés spalvos: oranziné, violetiné, Zalia. Aplink jas
nurodomi papildomi tonai - tarpusavyje mai$ant pa-
grindines ir antrines spalvas gaunamos tretinés spal-
vos. Sis spalvy ratas — tai instrumentas, padedantis de-
rinti spalvas, pavyzdziui, prie§ingose rato pusése yra
priesingos viena kitai spalvos: raudonai spalvai prie-
$§inga arba labiausiai kontrastuojanti yra zalia, geltonai
spalvai - violetiné. O spalvos esancios viena $alia kitos
yra artimos, pvz. pavyzdziui, raudona, purpuriné ir
violetiné. Spalvy ratas vizualiai padeda rasti reikiamus

spalvy derinius.

SPALVUY PSICHOLOGIJA.
KAIP MUS VEIKIA SPALVOS?

Skirtingos spalvos spinduliuoja skirtingus energi-
nius daznius ir stimuliuoja bei papildo tam tikra,
mums trikstama energija. Jau antikos laikais buvo
taikoma spalvy terapija, kuria buvo atstatoma dva-
siné pusiausvyra ir net gydoma nuo kai kuriy ligy.
Spalvos ne tik veikia misy emocijas, bet ir veikia

mus fiziskai, pavyzdziui, raudona Zadina aistrg, kelia
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kraujospudj, oranziné suzadina apetitg, mélyna vési-
na, atpalaiduoja, o zalia veikia raminanciai.

Idomu tai, kad jvairiose kultGrose ta pati spalva
daznai turi skirtingg prasme, tad reikéty atsizvelgti ir |
tai, kuriose $alyse bus naudojami spalvy deriniai ir ko-
kias emocijas jais norime komunikuoti. Cia pateiktos
labiausiai paplitusios spalvy reik§miy interpretacijos
taikomos ir grafiniame dizaine.

Raudona spalva simbolizuoja ugnj, saule, gyvybi-
ne energija, aistra, pergale, galia, turtus ir laime. Taip
pat tai revoliucijos, kraujo, kancios spalva. Raudona
nuo seny laiky yra grozio sinonimas. Kinijoje raudona
spalva reiskia dziaugsma, laime, pinigus. Tai $venciy
spalva - Naujyjy mety, vestuviy ir vaiko gimimo pro-
gomis vyrauja raudona.

Geltona spalva turi labiausiai prieSingas prasmes.
Europoje tai - kilnumo, darnumo, proto, brandos, bet
ir melo, godumo, isdavystés spalva. Heraldikoje gelto-
na simbolizuoja auksg. Sia spalva buvo Zymimos maro
epidemijy vietos. Irane ji Zyméjo uzkreciamas ligas.
Kinijoje geltona spalva siejama su statusu, tapatinama
su auksu. Geltona buvo imperatoriaus spalva, todél
paprasti Zzmonés neturéjo teisés rengtis geltonai.

Mélyna spalva siejama su sékme, profesionalumu,
iSmintimi, patikimumu, lojalumu, skaidrumu. Tai
verslo korporacijy spalva. Taip pat tai intuicijos ir sa-
viraiskos spalva. Mélyna siejama su ramybe, amziny-
be, elegancija ir dvasine energija.

Oranziné spalva siejama su karybiskumu, ener-
gija, sékme, aktyvumu, linksmybémis, jaunyste, drau-
giSkumu ir komfortu. Manoma, kad ji stimuliuoja
prota, mazina susivarzyma ir skatina socialuma.

Purpuriné spalva siejama su karaliska valdzia,
orumu, pagarba, prabanga.

Violetiné stipriai veikia pasamone, ji siejama
su saves pazinimu, laikoma i$gijimo spalva, ji visada
buvo siejama su religija, dar su teatraliskumu ir fanta-
zijomis, be to, ji simbolizuoja kancig ir liades;.

Zalia spalva - tai gamta, nataralumas, gyvenimo

energija, augimas, atsinaujinimas, gyjimas ir iStverme.



Taip pat tai ramybé ir harmonija, dosnumas ir vaisin-
gumas, sékmé ir pinigai.

Ruda spalva siejama su saugumu, stabilumu, sazi-
ningumu, patikimumu, net nuobodumu. Taip pat tai
draugystés, Seimos ir konservatyviy paziary spalva.
Indijoje ji siejama su gedulu.

Balta Europoje - tai taikos, nekaltumo, $viesos,
laimés, sékmés spalva. Heraldikoje ji reiskia sidabra.
Tuo tarpu Kinijoje ir Japonijoje - tai gedulo spalva.

Juoda spalva - tai statusas, karjera, iSmintis ir ele-
gancija. Europoje ji dar simbolizuoja liidesj, auka ir
mirtj. Senovés Kinijoje juoda buvo visy spalvy valdo-
vé — dangaus, taip pat jauny berniuky, turinciy prates-
ti giminés, protéviy linija, spalva. Tai nemirtingumo,

valios ir Ziniy spalva.
ARCHETIPY, SIMBOLIY IR ZENKLY SEMANTIKA

Kuriant logotipus pravartu buti susipazinus su mi-
tologijos, tautosakos, apeigy ir paprociy archetipais,
simboliy aiskinimais jvairiy tauty kultarose. Tagkas,
vertikali ar horizontali linijos, geometriniy figary for-
mos turi savo semantines prasmes, kuriomis reikty
vadovautis konstruojant logotipo struktiirg. Pavyz-
dziui, pentagrama - penkiakampé Zvaigzdé - visais
laikais laikyta magisku zenklu, sauganciu nuo pikty
jégy. Zvaigzdé su auk$tyn nukreiptu smaigaliu simbo-
lizuoja i$mintj, meile, teisinguma, geruma, o zvaigzdé
su zemyn nukreiptu smaigaliu — chaoso, materialumo,
netvarkos simbolis. Naudojant simbolius, jy elemen-
tus ar tiesiog geometriniy formy kombinacijas, kuria-
mas logotipo turinys, kuris savyje talpina ,,logotipo le-

genda”“ ir komunikuoja jg Zitirovui, vartotojui.

SRIFTY RUSYS. SRIFTO CHARAKTERIS
IR KAIP J] PANAUDOTI LOGOTIPE

Labai svarbus yra $rifto parinkimas logotipui. Ar pa-
rinksime esamg, standartinj $riftg ir jj modifikuosime

suteikdami jam unikalumo, o gal sukursime originaly
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$rifta? Ar logotipui labiau tikty serifinis $riftas ar $riftas
be serify, o gal laisvas, ranka ra$ytas $riftas. UzZrasas bus
didZiosiomis ar mazosiomis raidémis? Taip pat reikia
atkreipti démesj j kerningg — raidziy tarpavima. Kei-
¢iant tarpavima, tas pats Sriftas gali atrodyti visai kitaip.
Sriftai pagal i§vaizda skirstomi j lotyniskus, arba
serifinius (serif), beserifinius (sans-serif), raSysenos
(script), gotikinius (blackletter), dekoratyvinius (dis-
play), lygiaplocius (monospace) ir puosybinius Sriftus.
1. Lotyniski, arba serifiniai, $riftai
Lotyniski, arba serifiniai, $riftai taip vadinami
dél serify, raidziy linijy galuose esanciy mazy
uzkardeéliy. Dél $iy uzkardéliy serifiniai $riftai
yra lengvai skaitomi, todél daznai naudojami
laikra$c¢iy ir knygy spaudoje. Sie §riftai asoci-
juojasi su patikimumu, autoritetingumu, res-
pektabilumu, precizika, tradicijomis, todél daz-
nai naudojami korporatyviniams logotipams.
Populiariausi serifiniai $riftai — Times New
Roman, Bodoni, Garamond, Georgia. Lietuvis-

ki serifiniai $riftai — Aistika, Palemonas ir Vytis.

. Beserifiniai, arba sans-serif, $riftai
Pranzizy kalboje sans-serif reiskia ,be serify®
Beserifiniy $rifty raSmeny linijy per visas raidés
ar simbolio vietas yra vienodo plocio, todél $iuos
$riftus galima patogiai mazinti neprarandant
skaitomumo. Tai labai pravercia kuriant inter-
neto svetaines, programéles iSmaniesiems jren-
giniams. Sie §riftai asocijuojasi su universalumu,
objektyvumu, stabilumu, modernumu, todél
daznai naudojami logotipuose, kurie reikalauja
aiSkumo, paprastumo.

Populiariausi sans-serif $riftai — Arial, Hel-

vetica, Verdana, Trebuchet, Calibri.

. Rajysenos, arba script, $riftai
Rasysenos $riftai taip vadinami dél to, kad jie

imituoja laisva rankos rasyseng arba kaligrafines



raides. Jie yra dekoratyvis ir paprastai sunkiai
skaitomi, todél palanku juos naudoti ten, kur
néra daug teksto — logotipuose, antrastése, kvie-
timuose. Sie riftai asocijuojasi su drau-giskumu,
moteriskumu, yra intriguojantys, todél daznai
naudojami neformaliuose logotipuose, kurie
komunikuoja kiirybiskumg ir elegancija.

Populiariausi radysenos $riftai — Brush Script,
Lobster, Pacifico, Lucida.

. Gotikiniai, arba blackletter, $riftai
Gotikinio $rifto pavadinimas kilo i$ ,,barbaris-
kas“ (goticus). XV a. taip buvo apibudintas $is
$riftas, kadangi jis buvo gana nitirus, sunkus ir
nepatogus skaityti. XII a. gotiskas $riftas buvo
paplites beveik visoje Europoje ir jvairiose $a-
lyse turéjo savo atmainas: italy rotundoje (,,ap-
vali“) uZapvalinti raidziy kampai, prancizy
fraktaroje (,lauzta“) simboliai tapo grakstes-
ni, vokiskoje tekstiiroje (,audinys®), $vabache
(nuo Svabijos - pietvakariy Vokietijos regio-
no pavadinimo) Sriftas vis jmantréjo. Ilgiausiai
gotikinis $riftas naudotas Volkietijoje — net iki
XX a. vidurio. Mazojoje Lietuvoje §is Sriftas irgi
buvo ilgai naudojamas. Gotiskasis $riftas laiko-
mas lotyniskos kaligrafijos Sedevru. Gotikiniai
$riftai asocijuojasi su viduramZiais, amatais,
Vokietijos krastu, todél yra naudojami maisto
prekiy Zenkluose, alaus etiketése, viesbuciy ir
restorany logotipuose.

Populiariausi gotikiniai $riftai - Lucida
Blackletter, Bastarda, Old English.

. Lygiaplo¢iai, arba monospace, $riftai

Lygiaplociais vadinami dél to, kad visi $iy $rifty
simboliai yra vienodo plocio. Jie atsirado kar-
tu su raSomosiomis masinélémis, kurios para-
$ius bet kurig raide lapa pastumia per vienoda
atstumg. Be to, lygiaplociai $riftai buvo nau-

dojami pirmuosiuose kompiuteriuose, kurie
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teksta gebéjo vaizduoti tik vienu standartiniu
$riftu. Dabar S$ie $riftai placiai naudojami pro-
gramavime. Lygiaplociai S$riftai asocijuojasi
su stabilumu, konstruktyvumu, modernumu,
$iuolaikiskumu.

Populiariausi i$ jy — Courier, Museo, Rockwell.

6. Dekoratyviniai Sriftai
Dekoratyviniai $riftai, kg atskleidZia ir pats pa-
vadinimas, yra daugiau puoSybiniai nei prak-
tiski. Jy plastiné iraiSka labai laisva, todél yra
naudojami tik fragmentiskai, tekstui $ie $riftai

netinka, nes juos labai sunku perskaityti.

LOGOTIPO KOMPONAVIMO PRINCIPAI

Logotipo kopozicija tai atskiry logotipo elementy, pa-
vyzdziui, simbolio ir $rifto, atskiry monogramos daliy
arba keliy skirtingu $riftu parasyty zodziy sudélioji-
mas, jungimas j vieng visuma.

Kuriant logotipa paprastai naudojama centri-
né, desininé ar kairiné kompozicija. Centriné kom-
pozicija logotipui suteikia iskilmingumo, yra labiau
klasikiné. Kairiné kompozicija, kai visi jos elemen-
tai sulygiuoti per a$j i§ kairés pusés, labiau praktis-
ka, geriai nuskaitoma, nes Zvilgsniui judant i$ kairés
j desine lengvai nuskaitomas visas logotipas. O de-
$§ininé kompozicija, kai visi elementai yra sulygiuoti
per asj i$ desinés pusés, turi savo privalumy - labiau
akcentuojamas desinéje esantis simbolis, nes akis,
nuskaitydama informacijg i§ kairés i desine, ilgiau
pasilieka ties juo.

Kuriant logotipus labai svarbus atskiry elemen-
ty dydzio santykio pajutimas ir parinkimas. Atskiry
logotipo detaliy pakartojimas suteikia ritmingumo ir
dinamikos, kontrasto panaudojimas logotipui suteikia
emocingumo, o teisingai pasirinkta grafiné plastika
dar labiau papildo logotipo charakterj. Logotipo pro-
porcijoms nustatyti galima pasinaudoti Aukso pjuaviu,

arba Dieviskaja proporcija, — skai¢iumi, kurio reik§mé



apytiksliai lygi 1,618. Sig proporcija galima atrasti
zmogaus kine, augaly lapy, Ziedy struktaroje. Aukso
pjivi naudojo Leonardas da Vinci savo darbuose Vi-
truvijaus Zmogus, Mona Liza, taip pat architektai pro-

jektuodami jvairius pastatus.

LOGOTIPO GYVAVIMO LAIKAS. LOGOTIPO
ATNAUJINIMAS, ARBA REBRANDING

Kiek gali gyvuoti logotipas? Nuo ko priklauso jo
ilgaamziskumas?

Vienas i$ seniausiy logotipy, kuris bégant metams
islaiké savo atpazjstamumg ir keitési tik labai nezy-
miai, tai ,,Stella Artois“ alaus daryklos Belgijoje logoti-
pas. Sis logotipas pirmg karta buvo pristatytas 1366 m.,
ir nuo pat jo sukarimo iki dabar jo struktiira nepakito:
raudonos spalvos skyde yra alaus daryklos pavadini-
mas, o vir$ skydo - Zvaigzdés ir varinio rago simboliai.

Klasikinis logotipo atnaujinimo pavyzdys - ,,Ap-
ple“ kompanijos logotipas.

Pirmasis ,, Apple“ logotipas, kurj 1976 m. sukiré
vienas i$ trijy jos jkaréjy Ronaldas Wayneas vaizduoja
Izaokg Niutong, sédintj po medziu tuo metu, kai jam
ant galvos nukrenta obuolys, kurio kritimas padéjo
suprasti traukos désnj. Logotipas, savo stilistika labiau
primenantis graviirg, yra sudétingas, turi daug nerei-
kalingy detaliy.

Po mety, 1977 m., Steveo Jobso iniciatyva pirmasis
logotipas buvo pakeistas j stilizuotg vaivorykstés spal-

vomis nuspalvintg prakastg obuolj ir uzrasa ,,Apple®
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1977 m 1aga m

21. Kompanijos ,, Apple“ logotipas

Logo of the Apple company
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20. Alaus daryklos ,,Stella Artois“ logotipas

Logo of the Stella Artois brewery

Logotipo autorius buvo Robas Janoffas. 1984 m. prekés
zenkly konsultaciné firma ,, Landor® pakoregavo ,, Ap-
ple logotipa — sutvarké simbolio geometrija ir mini-
malizavo zenkla, panaikindami uzrasg ir palikdami tik
simbolj — obuolj. 1998 m. i§ logotipo dingo vaivoryks-
tés spalvos ir jis tapo visiSkai minimalus — vienspalvis
juodos spalvos siluetas, kuriam véliau gradientais su-
teiktas tariskumas.

Geras logotipas yra tas, kuris nesensta ir yra tinka-
mas naudoti 5-10 mety. Po tiek laiko dél pasikeitusios
jmonés veiklos ar atnaujinto pozicionavimo senasis
logotipas daznai nebeatsipndi jmonés ar prekés zenklo
vertybiy ir yra atnaujinamas. Kartais, atnaujinant lo-
gotipa, pageidaujama palikti jo atpazjstamumg ir tik
nezymiai pakoreguoti $rifta, simbolj ar spalvas. Kitais
atvejais dél pasikeitusio pozicionavimo logotipas kei-

¢iamas i§ esmés — atnaujinama logotipo koncepcija ir
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jo grafiné iSraiSka. Todél, kuriant ilgaamzj logotipa, ne-
reikéty pasikliauti ypa¢ madingais elementais ar stilisti-
ka, nes tendencijos greitai keiciasi ir po keliy mety toks
logotipas jau atrodys moraliai pasengs. Prekés Zenklo
sékmé priklauso ne tik nuo jo logotipo, ja apsprendzia
jmoneés filosofija, jos jvaizdis, komunikavimas su varto-
toju, atsakomybé uz savo veiklg ir savo produktg, visa tai,
kas logotipg — grafinj Zenklg — pavercia prekés zenklu.
Ir vis délto logotipai yra tai, kas mums prie§ akis iskyla
pagalvojus apie didziuosius prekeés zenklus. Kg ir sakyti,
logotipus mes pazjstame, jie mums patinka, esame jiems
lojalas arba nekenciame - jie mus jaudina. Todél ir Zai-
dziame ,,.Logo Quiz“ Zaidimus, einame nuo vieno lygio
iki kito, net nesusimastydami, kiek daug grafiniy Zenkly
yra uzfiksuota musy pasagmonéje, tarsi nauja zenkly ko-

munikacijos sistema, suprantama tik misy laikmeciui.

Gauta 2016 11 06
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THE ANATOMY OF THE LOGO

Giedré Lisauskaité-Jonusiené

SUMMARY

We are living in the smart age, when the amount
of information is growing every day, its spread and
accessibility is increasing, and the world seems to be
shrinking to pocket size, let alone the virtual space in
which we spend so much time that we are no longer
sure which reality is more real. Whatever we do and in
whichever reality we find ourselves, we are surrounded
by brands. Brands of countries, cities, theatres, hotels or
restaurants, products or services — all of them compete
among themselves. One could say that in the minds of
consumers brands wage wars over consumer awareness,
loyalty and love. It is often not enough to choose from
three brands - one has to get acquainted and have an
opinion about a dozen brands promoting similar goods
or services in order to make a decision. Therefore, it is
understandable that graphic signs - logos that visually
represent brands - are so important.

The article presents an overview of the history of the
logo, introduces the basics of its structure, the possibilities
of meanings of its constituent parts, and the principles of

creating and renewing a logo.



